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ANALISIS PENERAPAN KODE ETIK JURNALISTIK TERHADAP 

RUNNING TEXT PROGRAM METRO SIANG DI METRO TV 
 
 

AYU RAHMAWATI  
 

      ABSTRAK 
 
 

 
Dalam era globalisasi ini, media massa bukan hanya mengambil peran 

sebagai alat penyampai informasi kepada khalayak namun juga sebagai jendela 

dunia. Di Indonesia, salah satu media massa yang memiliki pengaruh paling besar 

ialah televisi. Hal ini dikarenakan kelebihan televisi sebagai media audio visual dan 

juga memungkinkan arus informasi terpasok secara besar dan terus menerus. 

Perkembangan televisi memungkinkan banyaknya inovasi yang tercipta, salah 

satunya ialah penggunaan produk jurnalistik berupa running text. Sifatnya yang 

selintas dan sederhana menjadikan running text sebagai media alternatif 

penyampaian informasi yang mudah diterima khalayak. Namun pada prakteknya, 

masih ditemukan beberapa pelanggaran yang terjadi pada penerapan Kode Etik 

Jurnalistik terhadap running text. Maka dari itu, penelitian kali ini membahas 

tentang penerapan Kode Etik Jurnalistik pada running text Metro TV pada program 

Metro Siang periode 16-18 Juli 2018. Jenis penelitian ini ialah kualitatif dengan 

menggunakan Analisis Wacana Kritis Teun Van Dijk yang akan 

mengklasifikasikan running text Metro TV pada program Metro Siang menjadi 

Struktur Makro, Superstruktur, Struktur Mikro, dan kognisi sosial. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa masih adanya pengaruh pemilik modal dalam penayangan 

running text Metro TV pada program Metro Siang sehingga penerapan Kode Etik 

Jurnalistik masih belum diterapkan dengan baik. 
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ANALYSIS OF THE IMPLEMENTATION JURNALISTIC CODE OF 

ETHICS ON METRO SIANG’S RUNNING TEXT IN METRO TV 
 
 

AYU RAHMAWATI  
 

      ABSTRACT 
 
 

 
In this globalization era, mass media not only takes on the role of 

communicating information to audiences but also as a window to the world. In 

Indonesia, one of the most influential mass media is television. This is due to the 

advantages of television as an audio visual media and also allows the flow of 

information to be supplied in a large and continuous manner. The development of 

television enabled many innovations to be created, one of which was the use of 

journalistic products in the form of running text. Its fleeting and simple nature 

makes running text an alternative medium for delivering information that is easily 

accepted by the public. But in practice, there are still some violations that occur in 

applying the Journalistic Code of Ethics to running text. Therefore, this research 

discusses the application of the Journalistic Code of Ethics on the running text of 

Metro TV in the Metro Siang program for the period of July 16-18 2018. The type 

of this research is qualitative by using Teun Van Dijk's Critical Discourse Analysis 

which will classify the running text of Metro TV in Metro Siang programs into 

Macro Structures, Superstructures, Micro Structures, and social cognitions. The 

results of this study indicate that there is still an influence of capital owners in 

running running text Metro TV on the Metro Siang program so that the application 

of the Journalistic Code of Ethics has not been implemented properly. 
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