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Representasi Maskulinitas dalam Iklan Skin Care Korea Selatan 

(Studi Semiotika Roland Barthes Iklan Nature Republic Provence Calendula Ice 

Puff Sun versi EXO di Instagram) 

Estadila Ramadhani 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa representasi maskulinitas dalam iklan skin 

care Korea Selatan “Nature Republic Provence Calendula Ice Puff Sun versi EXO” 

menggunakan analisis semiotika Roland Barthes. Penelitian kualitatif deskriptif ini 

dilakukan dengan menganalisa adengan per adengan yang muncul pada iklan Nature 

Republic Provence Calendula Ice Puff Sun dengan menggunakan metode semiotika 

Roland Barthes dengan melihat tanda dan makna denotatif, konotatif dan mitos 

maskulinitas. Untuk pengujian keabsahan data, penelitian ini menggunakan triangulasi 

data dari dokumen, jurnal-jurnal, artikel, dan literature yang sesuai dengan topik 

maskulinitas yang ingin di teliti. Penulis mengangkat topik ini dikarenakan brand 

kosmetik dari Korea Selatan yang sedang digandrungi oleh konsumen di Indonesia. 

Dengan brand ambassador pria yang ditunjuk oleh Nature Republic penulis merasa 

bahwa iklan ini memiliki keunikan sendiri dikarenakan produk yang di iklankan adalah 

produk yang dapat di pakai oleh wanita juga. 

Kata kunci : representasi, maskulinitas, iklan 

 

 

 

 

Representation of Masculinity in South Korea's Skin Care Ads 



(Roland Barthes' Semiotics Study of Nature Republic Provence Calendula's Ice 

Puff Sun EXO version on Instagram) 

 

Estadila Ramadhani 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the representation of masculinity in South Korean skin care 

advertisements "Nature Republic Provence of Ice Puff Sun Calendula EXO version " 

using Roland Barthes semiotics. This qualitative research was carried out by analyzing 

ad with per ad that appeared in Nature Republic Provence Calendula's Ice Puff Sun ad 

using Roland Barthes's semiotic method by looking at signs and denotative, connotative 

and masculine myths. To process the validity of the data, this study uses triangulation of 

data from documents, journals, articles, and literature in accordance with the topic of 

masculinity that you want to examine. The author released this topic as a cosmetic 

brand from South Korea that is being loved by consumers in Indonesia. With a male 

brand ambassador appointed by Nature Republic, the author feels that this 

advertisement has its own uniqueness because the product advertised is a product that 

can be used by women as well. 
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