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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kampanye komunikasi 

lingkungan “River Clean Up” oleh 4Ocean Bali terhadap kesadaran masyarakat 

untuk tidak membuang sampah sembarangan di sungai. Terdapat dua variabel di 

dalam penelitian ini, yaitu variabel X kampanye komunikasi lingkungan “River 

Clean Up” dengan dimensi: media, informasi, pendidikan, dan mobilisasi sosial; 

dan variabel Y kesadaran masyarakat untuk tidak membuang sampah sembarangan 

di sungai dengan dimensi: pengetahuan, sikap, dan tindakan. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode survei yang disebar 

kepada 135 responden, yaitu warga RT 4 Lingkungan Terusan yang tinggal di 

pinggiran sungai Ijo Gading Jembrana Bali. Berdasarkan hasil penelitian, variabel 

kampanye komunikasi lingkungan “River Clean Up” memiliki kontribusi yang 

signifikan yaitu mempengaruhi kesadaran masyarakat untuk tidak membuang 

sampah sembarangan di sungai sebanyak 64,3%. Sisanya, sebanyak 35,7% 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar dari penelitian ini. Sehingga bisa 

disimpulkan bahwa kampanye komunikasi lingkungan “River Clean Up” 

berpengaruh positif terhadap kesadaran masyarakat untuk tidak membuang sampah 

sembarangan di sungai. 

Kata Kunci: Komunikasi Lingkungan, Kesadaran Masyarakat, 4Ocean, Kampanye, 

Sampah. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of enviromental communication campaign 

“River Clean Up” 4Ocean on Bali community awareness to not throw away trash 

to the river. There are two variables in this research, variable X is enviromental 

communication campaign “River Clean Up” by 4Ocean (media, information, 

education, and social mobilization) and variable Y is awareness to not throw away 

trash to the river (knowledge, attitude, and action). This research is a descriptive 

with quantitative approach by using survey method that is distribute to 135 

respondents living in RT 4 Lingkungan Terusan next to Ijo Gading River, Jembrana 

Bali. According to the result of this research, enviromental communication 

campaign “River Clean Up” by 4Ocean has a significant contribution of 63,3% in 

an effort to the awareness to not throw away trash to the river. While, 35,7% is 

influenced by other factors out of this research. So it can be concluded that the 

environmental communication campaign "River Clean Up" has a positive effect on 

public awareness to not throw away trash to the river. 

Keywords: Enviromental Communication, People Awareness, 4Ocean, Campaign, 

Trash. 
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