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PENGARUH EVENT MARKETING “HIJUP RAMADHAN FESTIVAL
2018” TERHADAP BRAND IMAGE HIJUP PADA HIJABERS
COMMUNITY BOGOR

Jauharotul Afiifah

ABSTRAK

Hijup menggunakan marketing public relations untuk meningkatkan brand image
secara luas, salah satu tools mpr yang digunakan adalah event marketing. Hijup
Ramadhan Festival merupakan event besar yang dilakukan oleh Hijup. Penelitian
ini berfokus pada pengaruh event marketing Hijup Ramadhan Festival 2018
terhadap brand image Hijup pada Hijabers Community Bogor. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatif dengan mengumpulkan data
melalui metode survei. Populasi penelitian adalah anggota Hijabers Community
Bogor yang datang ke Hijup Ramadhan Festival 2018. Penelitian ini
menggunakan teknik pengambilan sampel non-probability sampling dengan
menggunakan metode purposive sampling. Sampel berjumlah 80 responden
berhasil dikumpulkan dengan menggunakan teknik pengumpulan data, yaitu
kuesioner yang disebarkan secara online. Data yang diperoleh kemudian dianalisis
menggunakan teknik analisis regresi sederhana. Lalu, hasil penelitian ini
menunjukkan hubungan yang kuat antara variabel bebas event marketing Hijup
Ramadhan Festival 2018 terhadap brand image Hijup pada Hijabers Community
Bogor dan hal yang paling menonjol dalam event marketing adalah dimensi
excitement dan enterprise. Hal ini berarti event marketing Hijup Ramadhan
Festival 2018 telah memberikan konsep acara yang menarik, penyelenggaraan dan
manajemen event yang dilakukan dan disiapkan oleh panitia dengan baik, serta
telah memberikan kegiatan positif dan rangkaian acara yang menarik dan
bermanfaat kepada pengunjung.

Kata kunci . Event Marketing, Brand Image, Marketing Public Relations,
Hijup Ramadhan Festival 2018, Hijabers Community Bogor
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THE INFLUENCE OF EVENT MARKETING “HIJUP RAMADHAN
FESTIVAL 2018” ON BRAND IMAGE HIJUP OF HIJABERS
COMMUNITY BOGOR

Jauharotul Afiifah

ABSTRACT

Hijup uses marketing public relations to increase brand image broadly, one of the
tools used by mpr is event marketing. Ramadhan Hijup Festival is a big event held
by Hijup every year starting from 2011. The focus point of this research was to
find out the influence of event marketing Hijup Ramadhan Festival 2018 on the
brand image Hijup of Hijabers Community Bogor. This research used
guantitative-explanative approach by collecting data through a survey. The
population of this research were members of the Hijabers Community Bogor who
came to the Hijup Ramadhan Festival 2018. This research used non-probability
sampling as the sampling technique and purposive sampling method. Samples
were taken as much as 80 respondents through the online questionnaire. Data has
been collected then analyzed using simple regression analysis techniques. Then,
the results of this study shows indicate a strong relationship between the variables
event marketing Hijup Ramadhan Festival 2018 on variables brand image Hijup
at Bogor Hijabers Community and the most prominent thing in event marketing is
the dimension of excitement and enterprise. This means, the Hijup Ramadhan
Festival 2018 event marketing has provided an interesting concept of the event,
the organization and management of events conducted and prepared by the
committee well, and has provided positive activities and interesting and useful
events to visitors.

Keywords : Event Marketing, Brand Image, Marketing Public Relations,
Hijup Ramadhan Festival 2018, Hijabers Community Bogor
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