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Representasi Perempuan Dinamis dalam Iklan Youtube Wardah

Instaperfect “For Your Unstopable Move” Versi Raline Shah

SRI INDAH WIJAYANTI

ABSTRAK

Iklan telah berkembang sebagai industri kreatif yang tidak hanyamempunyai nilai
jual suatu jasa atau produk. Selain itu, pada saat ini iklan tidak hanya ditayangkan
di televisi melainkan di media baru seperti halnya youtube. Selain bersifat
persuasif iklan juga mengandung banyak makna yang menampilkan realitas sosial
tertentu, dimana khalayak dapat melakukan interpretasi makna yang terdapat
dalam iklan. Tanda-tanda tersebut antara lain terdiri dari tanda verbal dan tanda
non-verbal. Iklan Wardah Instaperfect adalah salah satu iklan di Youtube yang
tanda dan maknanya mengarah kepada suatu realitas sosial, yaitu representasi
perempuan  dinamis.  Tujuan utama dari  penelitian ini  adalah
mengungkapkantentang: (1) Makna denotatif yang terdapat dalam iklan, (2)
Makna konotatif yang terdapat dalam iklan, (3) Mitos, (4) Representasi
perempuan dinamismelalui iklan Wardah Instaperfect. Pendekatan yang
digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan metode semiotika dari
Roland Barthes. Melalui metode semiotika dalam iklan dapat dianalisis melalui
denotatif dan konotatif, sehingga peneliti menemukan mitos-mitos yang
menyertainya. Subjek penelitian mengambil iklan YoutubeWardah Instaperfect
yang ditayangkan pada tahun 2018. Hasil penelitian menunjukanbahwa iklan
Wardah Instaperfect mengambarkan perempuan dinamis, seperti melakukan
banyak aktivitas didalam ruangan dan diluar ruangan serta aktivitas yang

berpindah-pindah tempat.

Kata kunci: Representasi, Perempuan Dinamis, lklan, Wardah Instaperfect,

Semiotika,Roland Barthes
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Representation of Dynamic Women in Wardah Youtube Ads

Instaperfect ""For Your Unstopable Move' Raline Shah Version
Sri Indah Wijayanti

ABSTRACK

The ads has developed as a creative industry that not only has the value of a
service or product. In addition, at this time the ads aired not only in television but
in new media as well as youtube. In addition to the persuasive nature of
advertising also contains many signs that display specific social reality, where the
audience can do an interpretation of meaning contained in the ad. Those signs
among others consist of a verbal sign and nonverbal sign. Wardah advertising
Instaperfect “for your untopable move” is one of the ads on Youtube are the sign
and its meaning leads to a social reality, that representation of dynamic women.
The main objective of this research is revealing about: (1) in denotative Meanings
contained in the ads, (2) the meaning of the konotatif contained in advertisements,
(3) the myth that was formed through a system of advertising signs in Wardah
Instaperfect “for your unstoppable move”, (4) the representation of the dynamic
woman of Wardah Instaperfect “for your unstoppable move” ads. The approach
used in this study is a qualitative method with the semiotics of Roland Barthes. ad
can be analyzed through on the denotative and konotative, so the researchers find
the myths attached to them. The research subjects took Wardah Instaperfect
Youtube advertisements that aired in 2018. The results of the study showed that
Wardah advertisements Instaperfect portrayed dynamic women, such as doing lots

of indoor and outdoor activities and moving activities.

Keywords: Representation, Dynamic Woman, Advertisement, Wardah

Instaperfect, Semiotics, Roland Barthes
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