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 “STRATEGI MANAJEMEN TIM NEWS PRODUCTION  CNN INDONESIA 

DALAM MENGELOLA PROGRAM “BREAKING NEWS”  

Khairun Alfi Syahri MJ 

ABSTRAK 

Perkembangan industri media terus berkembang pesat hingga saat ini. Televisi 

merupakan salah satu bentuk media massa elektronik yang menampilkan dua 

komponen sekaligus yaitu audio dan visual. CNN Indonesia memfokuskan tayangan 

materi mengenai berita dari dalam maupun luar negeri baik itu berita politik, ekonomi, 

kriminal, gaya hidup dan lainnya. Salah satu program berita yang disajikan di CNN 

Indonesia adalah program breaking news. Breaking news merupakan program berita 

yang mengahadirkan semua informasi-informasi terbaru saat sebuah kejadian atau 

peristiwa penting terjadi. Setiap program yang tayang pada detik itu akan dihentikan 

sementara untuk menyampaikan informasi atau berita yang sangat dianggap penting. 

Penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif, yang bertujuan untuk mengetehaui 

bagaimanakah strategi manajemen tim news production CNN Indonesia dalam 

mengelola program breaking news. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara mendalam dengan narasumber, observasi langsung dan studi pustaka. Hasil 

penelitian ini menunjukkan strategi manajemen oleh George R Terry yang terbagi 

menjadi empat, planning, organizing, actuating dan organizing  yang dipakai oleh 

CNN Indonesia dalam mengelola program breaking news.  

 

 Kata Kunci : Strategi Manajemen, Breaking News, Tim News Production, 

CNN Indonesia. 
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“MANAGEMENT STRATEGY OF THE CNN INDONESIA NEWS 

PRODUCTION TEAM IN MANAGING THE BREAKING NEWS 

PROGRAM” 

Khairun Alfi Syahri MJ 

  

ABSTRACT 

The development of the media industry continues to grow rapidly to date. Television 

is one form of electronic mass media that displays two components at once namely 

audio and visual. CNN Indonesia focuses on material shows on domestic and foreign 

news, be it political, economic, criminal, lifestyle and other news. One of the news 

programs presented on CNN Indonesia is a breaking news program. Breaking news is 

a news program that presents all the latest information when an important event or 

event occurs. Every program that airs on that moment will be paused to convey 

information or news that is very important. This research is a qualitative descriptive 

study, which aims to know how the management strategy of the CNN Indonesia news 

production team in managing a breaking news program. The technique of collecting 

data is done through in-depth interviews with speakers, direct observation and 

literature. The results of this study indicate the management strategy by George R Terry 

which is divided into four, planning, organizing, actuating and organizing used by CNN 

Indonesia in managing the breaking news program. 

 

Keywords: Management Strategy, Breaking News, News Production Team, 

CNN Indonesia. 
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