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ABSTRAK 

Perempuan dan kecantikan adalah dua hal yang tidak dapat dipisahkan. 

Kecantikan perempuan selalu menjadi pembicaraan di kalangan masyarakat. 

Karena itu timbul sebuah tuntutan untuk menjadi cantik setiap saat. Maka dari itu, 

perusahaan produk kecantikan berlomba-lomba membuat iklan yang kreatif dalam 

memberikan gambaran kecantikan perempuan. Dunia kecantikan yang saat ini 

semakin berkembang dan menuntut setiap perempuan untuk menjadi cantik 

mendorong Fenty Beauty untuk mengambil peluang pasar dalam mengiklankan 

produknya. Iklan Gloss Bomb Universal Lip Luminizer hadir untuk membangun 

rasa percaya diri perempuan dalam menjadi cantik. Generasi baru kecantikan saat 

ini berkembang menjadi kecantikan yang tidak lagi berdasarkan budaya tertentu. 

Namun definisi cantik berubah menjadi sesuatu yang nyata, dapat dilihat, serta 

dinikmati. Analisis makna kecantikan dalam iklan Gloss Bomb Universal Lip 

Luminizer ini menggunakan semiotika Roland Barthes untuk mengetahui makna 

denotatif, konotatif, dan mitos. Dalam mendapatkan dan memahami isi pesan di 

balik iklan ini, diperlukan kajian semiotika untuk mengungkapkan pesan yang 

terkandung di balik iklan ini. Makna kecantikan perempuan yang ingin 

disampaikan dalam iklan adalah bahwa wanita memiliki kecantikan yang 

beraneka ragam, tidak memandang bentuk tubuh, sifat ataupun warna kulit. 
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ABSTRACT 

Women and beauty are two things that cannot be separated. Women's beauty has 

always been a conversation among the people. Because of that a demand arises to 

be beautiful at all times. Therefore, beauty product companies are competing to 

create creative advertisements to give a picture of women's beauty. The world of 

beauty that is currently growing and requires every woman to be beautiful 

encourages Fenty Beauty to take market opportunities in advertising their 

products. Gloss Bomb Universal Lip Luminizer ad is here to build a woman's 

confidence in being beautiful. A new generation of beauty is now developing into 

a beauty that is no longer based on a particular culture. But the definition of 

beautiful changes into something real, visible, and enjoyable. This analysis of the 

meaning of beauty in Gloss Bomb Universal Lip Luminizer ads uses Roland 

Barthes's semiotics to find out denotative, connotative, and mythical meanings. In 

getting and understanding the contents of the message behind this advertisement, 

a study of semiotics is needed to reveal the message contained in this 

advertisement. The meaning of the beauty of women to be conveyed in 

advertisements is that women have diverse beauty, regardless of body shape, 

nature or skin color. 
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