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ABSTRAK
Perempuan dan kecantikan adalah dua hal yang tidak dapat dipisahkan.
Kecantikan perempuan selalu menjadi pembicaraan di kalangan masyarakat.
Karena itu timbul sebuah tuntutan untuk menjadi cantik setiap saat. Maka dari itu,
perusahaan produk kecantikan berlomba-lomba membuat iklan yang kreatif dalam
memberikan gambaran kecantikan perempuan. Dunia kecantikan yang saat ini
semakin berkembang dan menuntut setiap perempuan untuk menjadi cantik
mendorong Fenty Beauty untuk mengambil peluang pasar dalam mengiklankan
produknya. Iklan Gloss Bomb Universal Lip Luminizer hadir untuk membangun
rasa percaya diri perempuan dalam menjadi cantik. Generasi baru kecantikan saat
ini berkembang menjadi kecantikan yang tidak lagi berdasarkan budaya tertentu.
Namun definisi cantik berubah menjadi sesuatu yang nyata, dapat dilihat, serta
dinikmati. Analisis makna kecantikan dalam iklan Gloss Bomb Universal Lip
Luminizer ini menggunakan semiotika Roland Barthes untuk mengetahui makna
denotatif, konotatif, dan mitos. Dalam mendapatkan dan memahami isi pesan di
balik iklan ini, diperlukan kajian semiotika untuk mengungkapkan pesan yang
terkandung di balik iklan ini. Makna kecantikan perempuan yang ingin
disampaikan dalam iklan adalah bahwa wanita memiliki kecantikan yang

beraneka ragam, tidak memandang bentuk tubuh, sifat ataupun warna kulit.

Kata kunci : Iklan, Kecantikan perempuan, Semiotika Roland Barthes
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ABSTRACT

Women and beauty are two things that cannot be separated. Women's beauty has
always been a conversation among the people. Because of that a demand arises to
be beautiful at all times. Therefore, beauty product companies are competing to
create creative advertisements to give a picture of women's beauty. The world of
beauty that is currently growing and requires every woman to be beautiful
encourages Fenty Beauty to take market opportunities in advertising their
products. Gloss Bomb Universal Lip Luminizer ad is here to build a woman's
confidence in being beautiful. A new generation of beauty is now developing into
a beauty that is no longer based on a particular culture. But the definition of
beautiful changes into something real, visible, and enjoyable. This analysis of the
meaning of beauty in Gloss Bomb Universal Lip Luminizer ads uses Roland
Barthes's semiotics to find out denotative, connotative, and mythical meanings. In
getting and understanding the contents of the message behind this advertisement,
a study of semiotics is needed to reveal the message contained in this
advertisement. The meaning of the beauty of women to be conveyed in
advertisements is that women have diverse beauty, regardless of body shape,

nature or skin color.

Keywords: Advertisements, Women's Beauty, Roland Barthes's Semiotics

viii



Universitas Bakrie

DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS.....cocoiiteeereree e [
KATA PENGANTAR oottt e e anneeeenes i
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI........cccccovienniinnns %
ABSTRAK e nrre e vii
Y I G 1 ) USSR IX
DAFTAR GAMBAR ...ttt Xi
DAFTAR TABEL......cooiiitiect st Xii
BAB | ottt en 1
PENDAHULUAN ..ottt sre s 1
1.1 Latar BelaKang ... 1
1.2 RUMUSAN MASIAN ... s 5
1.3 TUJuaN PeNelItIAN ......oviiieiiect s 5
1.4 Manfaat Penelitian..........ccooviveiiiie e 5
1.4.1 MaNfaat TEOFITIS. ....eveveiieiiesiieieeiee e e 5
142 Manfaat PrakuisS .........ccooveiiiieiieiieie e 6
BAB [l 7
TINJAUAN PUSTAKA . ..ottt 7
2.1  Tinjauan Pustaka Terkait Penelitian Sebelumnya..........ccccooeiiiiiinnnnnne. 7
2.2 Tinjauan Pustaka Terkait Kerangka Pemikiran.............ccccccooevveiieninenne. 24
2.2.1  Komunikasi PEMASaran .........cccccveeivereiieseee e seeee e e eee e 24
2.2.2  Semiotika Roland Barthes..........cccccoovevviiiieeicce e 26
2.2.3  MIOS oot 28
224 REPIESENTAST .ocueieeiieeiieiitesie ettt 31
2.2.5  Iklan Sebagai Media Massa .........ccccceevveiieiieiiiiie e 32
2.2.6  Sosok Perempuan dalam Media Massa..........ccccevererenenenenennnnn 37
2.2.7  Kecantikan pada Perempuan ...........ccoceveieienineneeiene e 39

2.3 Kerangka PemiKiran .........cccccoooiiiiiiiiii i 40
BAB . 42
METODELOGI PENELITIAN ..ot 42



Universitas Bakrie

3.1 Metode Penelitian........cccooeiiiniiiiiieee e 42
3.2  Objek dan Subjek Penelitian ..........ccccccvueviiieiiieiiece e 42
3.3 Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data ..........cccccoeveiincncnnnnnn 47
331 SUMDEI DALA.....ceuiiieieiie e 47
3.3.2  Teknik ANalisis Data..........ccciuvieiieiiiiienie e 48
3.4 Definisi Konseptual dan Operasionalisasi KONsep.........cccccovevveriennnenn. 49
3.5 Teknik ANaliSiS DAta......ccccocvrueriiiieiiiinieie e 49
3.6 Keabsahan Data.........cccceeiiiiniiiiiseeeiee e 51
3.7 Batasan Penelitian .........cccoooviriieiiie e 52
BAB IV 53
HASIL DAN PEMBAHASAN ......ooo ottt 53
4.1  Gambaran Umum Fenty Beauty by Rihanna .............cccccceovveiiiicieccecnen, 53
411  Gloss Bomb Universal Lip LUMINIZEN .....cccoviieiieiecieceee e 55
4.2 HaSH PENEITIAN ....eoiviei e 56
42.1 Identifikasi Adegan Representasi Kecantikan terhadap Perempuan pada
iklan Gloss Bomb Universal Lip Luminizer Fenty Beauty by Rihanna ............... 56

422 Analisis Semiotika Roland Barthes pada Iklan “Gloss Bomb Universal
Lip Luminizer Fenty Beauty by Rihanna” yang Merepresentasikan Makna

Kecantikan Terhadap PErempuan .........ccoccooeeerenencseseseseeeee e 57
423 Mitos Kecantikan Terhadap Sosok Perempuan............cccccoevencienenenn 68
4.3 PemMbDANASAN ..ot s 70
431 Mitos Makna Kecantikan Terhadap Perempuan pada Iklan................... 74
43.2  Representasi Kecantikan Terhadap Perempuan pada Iklan “Gloss Bomb

Universal Lip Luminizer Fenty Beauty by Rihanna”............ccooceoiiineniiciinnnnns 77
BAB Vet b e t e eb e nan 79
KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt 79
5.1 KESIMPUIAN .o 79
0.2 SAFAN....cii it 80
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 82
LAMPIRAN ..ottt sttt en e e 84



Universitas Bakrie

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. 1 Logo Fenty BEAULY .........c.cccveieiieiieie et s 2
Gambar 4. 1 Poster Fenty BEAULY ..........cccoveieiiiiiiieriesesesee e 53
Gambar 4. 2 Kutipan RINANNA............cccooiiiiiic e 54
Gambar 4. 3 Gloss Bomb Universal Lip LUMINIZEr .........ccoovvvievieieiieiece e, 56

Xi



Universitas Bakrie

DAFTAR TABEL
Tabel 2. 1 Penelitian Sebelumnya...........ccoooiiiiiiii 23
Tabel 2. 2 Langkah Semiotika Roland Barthes..............cccooveviiieiiein e 27
Tabel 2. 3 Kerangka PEmIKIran...........cccoovveiieiiiieieee e 40
Tabel 3. 1 Karakteristik Informan Primer..........ccccccoovviieiiiie e 45
Tabel 3. 2 Karekteristik Informan Sekunder............ccccooeviiiiiienicice e 45
Tabel 3. 3 Karakteristik Informan Sekunder.............ccccooevviiiiieiicce e, 46
Tabel 3. 4 Opersionalisasi KONSEP.......ccccvveiieiiiiieiece e 49

Xii



