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PENGARUH EKUITAS MEREK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MOBIL BEKAS

(STUDI PADA MOBIL BEKAS DI AURA MOTOR KARAWACI)

Musthafa Habibie!

ABSTRAK

Ekuitas merek diyakini dapat mempengaruhi keputusan pembeliaan.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh dimensi ekuitas merek
terhadap keputusan pembelian mobil bekas di Aura Motor karawaci, dimensi
ekuitas merek yang digunakan adalah kesadaran merek, asosiasi merek, persepsi
kualitas, dan loyalitas merek. penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan melibatkan 100 responden yang pernah membeli mobil bekas di Aura
Motor karawaci sebagai sampel yang didapatkan dengan teknik sampling Simple
Random Sampling. Pengujian regresi menggunakan analisis regresi linier
berganda dengan bantuan software IBM SPSS Statistics 25. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa ada pengaruh positif dan signifikan secara parsial maupun
simultan pada kesadaran merek, asosiasi merek, loyalitas merek terhadap
keputusan pembelian mobil bekas di Aura Motor. Pada uji koefisien determinasi
(R?) terdapat pengaruh sebesar 66,3% variabel bebas terhadap variabel terikat,
sedangkan sebanyak 33,7% dipengaruhi oleh variabel lain dan tidak termasuk

kedalam analisis regresi ini.

Kata Kunci : Kesadaran Merek, Persepsi Kualitas, Asosiasi Merek, Loyalitas

Merek dan Keputusan Pembelian, Mobil bekas

! Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Bakrie
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THE EFFECT OF BRAND EQUITY ON PURCHASE DECISION OF
USED CAR

(STUDI PADA MOBIL BEKAS DI AURA MOTOR KARAWACI)

Musthafa Habibie?

ABSTRACT

Brand equity is believed to influence the purchase decisions. This study
aims to analyze the effect of brand equity dimensions on used car purchasing
decisions at Aura Motor Karawaci, the brand equity dimensions used are brand
awareness, brand association, perceived quality, and brand loyalty, This study
used a quantitative approach and involving 100 respondents who have purchased
a used car at Aura Motor Karawaci as a sample obtained by Simple Random
Sampling method. The analysis technique used multiple linear regression analysis
with IBM SPSS Statistics 25 tools. The results are that there is a positive and
significant influence partially or simultaneous influence of variable brand
awareness, brand association, brand loyalty to the purchase decisions of used
cars on Aura Motor. On the determination coefficient test (R 9, there is influence
of 66,3% of the independent variables on the dependent variable. Meanwhile, a
total of 33,7% is influenced by other variables and not included in the regression

analysis.

Keywords : Brand Awareness, Brand Association, Perceived Quality, Brand

Loyalty and Purchase Decisions, Used Car

2 Student of Universitas Bakrie, Management Major
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