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PENGARUH IKLAN “INTRODUCTION: JO & JEK” DI
YOUTUBE TERHADAP BRAND AWARENESS (STUDI
KASUS PERUSAHAAN GO-JEK)

Jordy Revindra Priana

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan “Introduction:
Jo & Jek” di youtube terhadap brand awareness (studi kasus perusahaan GO-JEK).
Variabel independen dalam penelitian ini adalah iklan youtube dan brand
awareness sebagai variabel dependen.

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas
Bakrie yang pernah menonton video iklan “Introduction: Jo & Jek” dari GO-JEK.
Jumlah sampel adalah 100 orang yang diambil dengan metode non probability
sampling dan teknik purposive sampling. Metode analisis yang digunakan adalah
analisis regresi sederhana.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan youtube berpengaruh secara

positif dan signifikan terhadap brand awareness.

Kata kunci: iklan youtube, brand awareness
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THE EFFECT OF ADVERTISEMENT “INTRODUCTION: JO &
JEK” ON YOUTUBE TOWARD BRAND AWARENESS (GO-JEK
COMPANY CASE STUDY)

Jordy Revindra Priana

ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of the advertisement "Introduction: Jo
& Jek™ on youtube towards brand awareness of GO-JEK as the case study. The
independent variable in this study is Youtube advertisement and the dependent
variable is brand awareness.

The sample used in this study was Universitas Bakrie students who had
watched the video advertisement "Introduction: Jo & Jek" from GO-JEK channel on
YouTube. The number of sample was 100 people and was collected by non-
probability sampling methods and also purposive sampling technique. The analysis
method used is simple regression analysis.

The result of this study indicated that youtube advertisement has a positive

and significant effect towards brand awareness of GO-JEK customers.

Keywords: Youtube advertisement, brand awareness
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