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EVENT MARKETING SEBAGAI STRATEGI KOMUNIKASI
PEMASARAN DALAM UPAYA MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS KOLEGA COWORKING SPACE

Bayu Rahadi Preyanto

ABSTRAK

Event marketing merupakan sebuah kegiatan promosi dimana sebuah perusahaan atau
brand mengasosiasikan dirinya dengan sebuah acara yang bertujuan untuk mencapai
objektif tertentu. Kolega Coworking Space merupakan salah satu perusahaan startup
yang menggunakan event marketing sebagai strategi komunikasi pemasaran sebagai
upaya untuk meningkatkan kesadaran merek. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui peran dari event marketing dalam meningkatkan kesadaran merek
dikalangan konsumen. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan
teknik pengumpulan data yaitu observasi, wawancara dan dokumentasi. Data yang
diperoleh kemudian diproses untuk direduksi, disajikan hingga menghasilkan
kesimpulan. Informan yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 4 orang, yaitu 2
orang informan utama dan 2 orang informan tambahan. Sedangkan untuk melakukan
keabsahan data menggunakan triangulasi sumber data. Berdasarkan hasil penelitian
ditemukan bahwa Kolega Coworking Space melalui 3 tahap dalam melaksanakan event
marketing (pre-event, during event, post-event) dan jenis acara yang diselenggarakan
berbentuk seminar, workshop atau kelas. Event marketing dijalankan secara rutin
dalam jangka waktu 1 bulan atau paling lambat 3 bulan sekali dengan tema-tema acara
yang berbeda. Selama event marketing dijalankan, Kolega Coworking Space mencoba
menyampaikan value yang dimiliki yaitu Gotong Royong dan Berangkat Dari Teman
dengan cara berkolaborasi dengan member atau community partnernya

Kata Kunci : Strategi komunikasi pemasaran, Event marketing, brand awareness,
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EVENT MARKETING AS A MARKETING STRATEGY IN
EFFORTS TO INCREASE KOLEGA COWORKING SPACE’s
BRAND AWARENESS

Bayu Rahadi Preyanto

ABSTRACT

Event marketing is a promotional activity where companies or brands associate
themselves with a particular event that aimed to achieve some specified objective.
Kolega Coworking Space is one of the startup companies that using event marketing
as a marketing communication strategy as an effort to increase brand awareness. This
study aims to determine the role of event marketing in an effort to increase brand
awareness among the target market. This research using a descriptive qualitative
method. The data were conducted with observation, depth interview, and
documentation. Data obtained are then processed to be reduced, presented until
produced a conclusion. The informants that used in this study amounted to four peoples
with two key informants and two additional informants. As for the examination of data
validity, the researcher using the data source triangulation technique. Based on the
results of the study, Kolega Coworking Space went through 3 steps in making an event
marketing (pre-event, during event, post-event). The types of events are formed of
seminars, workshops or classes. Kolega Coworking Space organized event marketing
regularly within a period once a month or at least three months with different themes.
With organized some event marketing, Kolega Coworking Space is trying to deliver
their values to the target market such as Gotong Royong and Berangkat Dari Teman
by collaborating with members or community partners

Keywords : marketing communication strategy, event marketing, brand awareness,
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