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DAFTAR ISTILAH (GLOSARIUM) 
 
 

EFAS : Faktor – faktor strategi yang ada di luar lingkungan perusahaan yang 
meliputi faktor kesempatan (opportunity) dan faktor ancamana (threat) 
 
IFAS : Faktor – faktor strategi yang ada di internal lingkungan perusahaan yang 
meliputi faktor kekuatan (strenght) dan faktor kesempatan (opportunity) 
 
QSPM : Alat yang memungkinkan penyusun strategi untuk mengevaluasi alternative 
strategi secara obyektif, berdasarkan faktor keberhasilan kunci internal dan eksternal 
yang telah diidentifikasi sebelumnya 
 
DSP : Demand Side Platform sistem yang memungkinkan pembeli iklan secara 
digital, serta sistem untuk mengelola beberapa bursa iklan melalui satu antarmuka. 
 
SSP : Supply Side Platform sistem yang memungkinkan penerbit web dan pemilik 
media digital lainnya seperti pemilik media digital luar ruang D-OOH untuk 
mengelola inventaris ruang iklan mereka, mengisinya dengan iklan, dan menerima 
pendapatan 
 
Programatic Ads : Platform teknologi iklan yang terprogram yang memberikan 
efisiensi tinggi bagi para pembeli dan penerbit 
 
Ad Network  : Platform teknologi yang menghubungkan pengiklan ke situs 
web yang meng-host iklan 
  
Open RTB  : RealTime Bidding Platform dimana iklan dibeli dan dijual 
berdasarkan per tayangan (impresi), melalui lelang instan programmatic ads, mirip 
dengan pasar keuangan 
 
Ad Exchange  : Platform teknologi iklan yang memfasilitasi pembelian dan 
penjualan inventaris iklan dari berbagai jaringan iklan 
 
API : Application Programming Interface sekumpulan perintah, fungsi, serta 
protocol yang dapat digunakan oleh programmaer saat membangun perangkat lunak 
untuk ssstem operasi tertentu 
 

JS Tag  (Java Script) : Script yang menyediakan integrasi yang sangat dapat 
disesuaikan untuk  memungkinkan mengirim data setiap kali terdapat interaksi yang 
signifikan terjadi pada media digital 
 
Audience Network : Programmatic ads yang dikembangkan oleh Facebook Inc. 
 
PMP : Private Market Place sistem lelang RTB secara khusus dengan undangan 
dimana satu penerbit atau sejumlah penerbit tertentu mengundang sejumlah pembeli 
tertentu untuk menawar secara langsung inventarisnya 
 


