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ANALISIS PENGGUNAAN ENDORSER PADA AKUN INSTAGRAM
STORIES PURPLE.ID SEBAGAI KOMUNIKASI PEMASARAN ONLINE

Paranita Lilin Damaratri

ABSTRAK

Banyaknya pengguna Instagram di Indonesia, membuat media sosial ini menjadi
salah satu media sosial yang efektif untuk proses pemasaran. Endorser merupakan
seseorang yang mempunyai reputasi dan latar belakang yang baik untuk dipercayakan
membicarakan suatu produk. Endorser dapat sangat membantu para online shop
dalam meningkatkan daya tarik konsumen untuk membeli suatu produk. Pemilihan
endorser secara tepat diharapkan dapat menimbulkan dampak yang baik bagi online
shop di Instagram. Penelitian ini menjelaskan tentang penggunaan media sosial
instagram dan endorser pada akun purple.id dalam kegiatan komunikasi pemasaran
online. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui penggunaan media sosial
instagram stories dan endorser pada akun purple.id sebagai komunikasi pemasaran
online. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif
desriptif. Sumber data yang digunakan pada penelitian ini adalah data primer berupa
wawancara mendalam sekaligus penelusuran secara online dan data sekunder
diperoleh dari sumber-sumber yang valid dan mendukung yaitu studi pustaka dan
jurnal. Penggunaan media sosial instagram ini berguna untuk menciptakan informasi
interaktif dan infromatif antara purple.id dan pengikutnya. Endorser dijadikan
sebagai alat komunikasi pemasaran karena mempunyai massa atau followers yang
dapat dipengaruhi. Berdasarkan analisis penelitian ini menemukan bukti bahwa media
sosial instagram purple.id dan penggunaan endorser bisa dijadikan sebuat alat
komunikasi pemasaran online pada akun purple.id

Kata Kunci: Instagram, Instagram stories, Endorser, Komunikasi Pemasaran Online,
purpleid
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THE ANALYSIS OF THE USE OF ENDORSER ON PURPLE.ID INSTAGRAM
STORIES ACCOUNT AS ONLINE MARKETING COMMUNICATION

Paranita Lilin Damaratri

ABSTRACT

The large number of Instagram users in Indonesia has made social media an effective
social media for the marketing process. Endorser is someone who has a good
reputation and background to be entrusted to discuss a product . Endorser can
greatly help the online shop in increasing the attractiveness of consumers to buy a
product. The selection of the right endorser is expected to have a good impact on the
online shop on Instagram.This research explains the use of social media platform
Instagram stories and endorser on purple.id account in the field of online marketing
communication. The purpose of this research are to find out the use of Instagram
stories and endorser on purple.id account as online marketing communication. On
this research, the author uses descriptive analytical method. The data sources are
consist of primary data in the form of in-depth interview and online research; the
secondary data obtained from valid and trusted sources, which are literature review
and journal article. As a social media platform, Instagram is useful for creating
interactive and informative connections between purple.id and followers. Endorser
becomes a marketing communication tool, because they have huge numbers of mass
or followers that can be influenced. Based on the analysis, this research found
evidence that social media platform, Instagram and endorser can be used as an
online marketing communication tool for puple.id account.

Keywords: Instagram, Instagram stories , endorser, online marketing
communication, purpleid
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