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ANALISIS STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN HARPER
PRODUCTION MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

HARPERPRO _ID DALAM UPAYA MENINGKATKAN PENJUALAN
Samuel Junianto

ABSTRAK

Perkembangan dunia teknologi semakin pesat khususnya dalam mengakses media
sosial Instagram untuk melakukan penjualan produk atau jasa. Dengan semakin
pesatnya perkembangan tersebut, tentunya ada persaingan dalam penjualan
produk atau jasa, maka diperlukannya strategi komunikasi pemasaran dalam
upaya meningkatkan penjualan khususnya dalam bidang event equipment. Harper
production memiliki keunggulan yang berbeda dengan kompetitornya karena
strategi komunikasi pemasaran yang digunakan lebih tertuju kepada acara sekolah
atau pentas seni yang sering diadakan oleh acara sekolah, acara kampus, hingga
acara lainnya untuk itu strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh
Harper production melalui konten menarik melalui instagram. Di daerah
Jabodetabek Harper production juga salah satu event equipment yang terkenal dan
sering digunakan jasanya oleh acara sekolah, acara kampus, dan acara lainnya.
Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif.
Sumber data penelitian ini pada data primer yang diperoleh dengan melakukan
wawancara mendalam terhadap para informan, dan data sekunder diperoleh
melalui artikel online, jurnal online, dan dokumen yang menunjang penelitian.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui Analisis Strategi Komunikasi
Pemasaran Harper Production Melalui Media Sosial Instagram Harperpro_id
Dalam Upaya Meningkatkan Penjualan. Hasil dari penelitian ini menyatakan
bahwa strategi komunikasi pemasaran Harper production melalui media sosial
Instagram memenuhi kategori situation analysis, objetives, strategy, tactics,
actions dan control.

Kata kunci: Strategi komunikasi pemasaran, penjualan, Instagram, Harper
Production.
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MARKETING COMMUNICATION STRATEGY HARPER PRODUCTION
THROUGH SOCIAL MEDIA INSTAGRAM HARPERPRO_ID IN AN
EFFORT TO INCREASE SALES

Samuel Junianto

ABSTRACT

The development of the technology world is increasingly rapidly in accessing
social media Instagram to make sales of products or services.With the rapid
development of such developments, there is a competition in the sale of
products or services, so it needs marketing communication strategy in the effort
to increase sales, especially in the field of event equipment.Harper production
has a different advantage over its competitors because the marketing
communication strategy is more focused on school events or art performances
often held by school events, campus events, and other events to It's marketing
communication strategy used by Harper production through interesting content
through Instagram.In the Jabodetabek area Harper production is also one of the
famous event equipment and often used his services by school events, campus
events, and other events.This research is a qualitative study with a descriptive
approach. The source of this research data on the primary data obtained by
conducting in-depth interviews with the informant, and secondary data is
obtained through online articles, online journals, and documents that support
the research.The purpose of this research is to know the marketing
communication strategy of Harper Production through social Media Instagram
Harperpro_id in an effort to increase sales. The results of this study have stated
that Harper's marketing communication strategy through social media has
fulfilled the categories situation analysis, objetives, strategy, tactics, actions
and control.

Keywords: Marketing communication strategies, Sales, Instagram, Harper
Production.
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