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ANALISIS PENGARUH DESAIN KEMASAN, CITRA MEREK, DAN HARGA
PRODUK TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
(Studi Kasus Produk Susu Bubuk Chil-Kid Perusahaan Kalbe Nutritionals)
Vera Setya Nugrahini

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh desain kemasan, citra merek dan
harga produk terhadap minat beli dari konsumen susu bubuk Chil-Kid yang dibuat oleh
perusahaan Kalbe Nutritionals di wilayah Jakarta. Penelitian ini menggunakan empat
variabel, yaitu desain kemasan produk, citra merek, harga produk dan minat beli
konsumen. Pengujian hipotesis penelitian ini menggunakan data 200 responden.
Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada konsumen susu
bubuk Chil-Kid di Jakarta. Analisis teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah
dengan menggunakan program perangkat lunak Paket Statistik untuk llmu Sosial (SPSS).
Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain kemasan produk, citra merek dan harga
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen, baik secara

parsial maupun secara simultan.

Kata kunci: desain kemasan, citra merek, harga produk, minat beli konsumen
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ANALYSIS OF INFLUENCE PACKAGING DESIGN, BRAND IMAGE, AND
PRODUCT PRICES ON CONSUMER BUYING INTEREST
(Case Study of Kalbe Nutritionals Chil-Kid Milk Powder Product)
Vera Setya Nugrahini

ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of packaging design, brand image and product prices
on buying interest from consumers of Chil-Kid milk powder made by the Kalbe
Nutritionals company in the Jakarta area. This study uses four variables, namely product
packaging design, brand image, product prices and consumer buying interest. Testing the
hypothesis of this study using data of 200 respondents. Data collection was carried out
through distributing questionnaires to consumers of Chil-Kid milk powder in Jakarta. The
analysis technique used in this research is to use the Statistical Package for Social
Sciences (SPSS) software program. The results showed that the product packaging
design, brand image and product prices had a positive and significant effect on consumer

buying interest, both partially and simultaneously.

Keywords: packaging design, brand image, product prices, consumer buying interest
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