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PENGARUH VARIASI PRODUK DAN PERSEPSI HARGA 

TERHADAP MINAT BELI PAKET DATA PADA APLIKASI 

AYOPOP 

 

Fathurrahman 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh variasi produk dan 

persepsi harga terhadap minat beli paket data pada aplikasi Ayopop. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui sebarapa besar pengaruh variasi produk dan persepsi 

harga terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan jumlah Sampel sebanyak 100 responden yang diambil dengan 

teknik purposive sampling. Metode yang digunakan adalah analisis linier 

berganda dengan alat bantu software SPSS versi 16.0. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa (1) secara parsial variasi produk dan persepsi harga memiliki 

pengaruh positif terhadap minat beli konsumen dengan nilai t tabel sebesar 1,985 

dan dengan nilai signifikansi 0,000 untuk variabel variasi produk dan nilai t tabel 

sebesar 1,985 dan dengan nilai signifikansi 0,000 untuk variabel persepsi harga, 

(2) secara simultan seluruh vaiabel pada penelitian ini memberikan pengaruh 

positif terhadap minat beli masyarakat. 
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THE INFLUENCE OF PRODUCT VARIATION AND PRICE 

PERCEPTION TOWARDS PURCHASE INTENTION OF DATA 

PACKAGE OF AYOPOP APPLICATION 

 

Fathurrahman 

ABSTRACT 
 

This research was done to analyze the influence of product variation and 

price perception towards purchase intention of data package of Ayopop 

application. This research was intended to discover how much the influence of 

product variation and price perception towards consumer purchase intention. 

This research is using quantitative method with 100 respondent as a sample which 

taken with purposive sampling technique. Method which have been used was 

multiple linear analysis with aiding tool software spss version 16.0. The results 

shows that (1) partially, product variation and price perception had positive 

impact towards consumer purchase intention, with t score of 1,985 and had 

significance score of 0,000 for product variation, and t score of 1,985 and 

significance score of 0,000 for price perception, (2) simultaneously, all variables 

in this research are having positive influence towards consumer purchase 

intention. 
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