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ANALISIS MEDIUM PENYEBARAN KOREAN WAVE (HALLYU) DALAM
MEMBENTUK GAYA HIDUP GENERASI MILENIAL PENGGEMAR
BUDAYA POPULER KOREA SELATAN (STUDI TERHADAP
MAHASISWA UNIVERSITAS INDONESIA)

ABSTRAK

Penelitian ini di latar belakangi oleh semakin populernya budaya Korea Selatan
atau biasa disebut Korean Wave (Hallyu) di Indonesia, khususnya di kota besar
seperti Jakarta dan sekitarnya. Popularitas budaya populer Korea Selatan dapat
berkembang dan menyebar dengan cepat karena melakukan penetrasi dan
memasukkan segala aspek budayanya di berbagai sektor seperti pada musik (K-
Pop) dan film atau drama (K-Drama), selain itu tidak kalah juga popularitas Korea
Selatan dalam aspek kuliner (K-Food) dan fashion (makeup & skincare).
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa saja medium yang digunakan untuk
penyebaran budaya populer Korea Selatan dan medium apa yang paling dominan
dalam membentuk gaya hidup generasi milenial, khususnya yang masih berstatus
mahasiswa yang sudah menjadi penggemar budaya populer Korea Selatan.
Kerangka penelitian ini menggunakan dimensi AIO (activity, interest, opinion)
untuk menganalisa gaya hidup milenial penggemar budaya populer Korea Selatan.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif etnografi
yang didapatkan melalui studi pustaka, observasi dan wawancara mendalam
terhadap 4 informan yang memiliki latar belakang sebagai mahasiswa Universitas
Indonesia yang menjadi penggemar budaya populer Korea Selatan. Hasil
penelitian ini diprediksi akan menjawab permasalahan dari dimensi yang diteliti
yaitu apa saja medium penyebaran Korean Wave dalam membentuk gaya hidup

generasi milenial penggemar budaya populer Korea Selatan.

Kata kunci: Budaya populer Korea Selatan, Hallyu, gaya hidup, milenial.
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ANALYSIS OF THE KOREAN WAVE (HALLYU) DISTRIBUTION
MEDIUM IN FORMING THE LIFESTYLE OF MILLENNIALS
GENERATION FANS OF THE SOUTH KOREA POPULAR CULTURE
(STUDY OF UNIVERSITAS INDONESIA STUDENTS)

ABSTRAK

This research is motivated by the growing popularity of South Korean culture or
commonly called Korean Wave (Hallyu) in Indonesia, especially in big cities like
Jakarta and its surroundings. The popularity of South Korean popular culture can
develop and spread quickly because it penetrates and incorporates all aspects of its
culture in various sectors such as music (K-Pop) and film or drama (K-Drama),
besides that South Korea's popularity is also not less culinary (K-Food) and
fashion (makeup & skincare). This study aims to determine what mediums are
used to spread South Korean popular culture and what mediums are most
dominant in shaping the millennial lifestyle, especially those who are still students
who have become fans of South Korean popular culture. This research framework
uses the dimensions of AIO (activity, interest, opinion) to analyze the millennial
lifestyle of fans of South Korean popular culture. The research method used is a
qualitative ethnographic research method obtained through literature studies,
observations and in-depth interviews with 4 informants who have backgrounds as
University of Indonesia students who are fans of South Korean popular culture.
The results of this study are predicted to answer the problem of the dimensions
studied, namely what are the mediums of spreading Korean Wave in shaping the

lifestyle of millennial generation fans of South Korean popular culture.

Keywords: South Korean popular culture, Hallyu, lifestyle, millennials.
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