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PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING INSTAGRAM PAPER POT
RECORDS TERHADAP BRAND AWARENESS
(Survey Pada Followers Instagram @recordstoredayindonesia)
Rayyan

ABSTRAK

Pada era saat ini, musik menjadi kebutuhan wajib bagi hampir seluruh
masyarakat yang ada dan dapat dinikmati melalui berbagai macam gawai. Tetapi,
belakangan ini terjadi pertumbuhan musik jenis analog yang disajikan dalam bentuk
piringan hitam dan secara langsung membuat pasar khusus yang menjajakan
piringan hitam dalam bentuk record store. Lambat laun, record store berkembang
secara signifikan dan mudah ditemui di kota-kota yang ada di Indonesia. Dengan
adanya persaingan tersebut, penting untuk bisa memiliki brand awareness yang
kuat dan solusi untuk menghadapi hal tersebut antara lain dengan memaksimalkan
social media marketing bagi masing-masing brand. Penelitian ini sendiri bertujuan
untuk mengetahui pengaruh yang dihasilkan oleh social media marketing terhadap
brand awareness dengan menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan jenis
pendekatan eksplanatif dengan menyebarkan kuesioner kepada 99 responden
dengan metode purposive sampling. Penyebaran kuesioner dilakukan kepada
followers akun Instagram @recordstoredayindonesia, yang aktif dalam ber-media
sosial dan menikmati piringan hitam sebagai opsi untuk mendengarkan musik.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa social media marketing Instagram Paper Pot
Records sudah dipandang baik dan berpengaruh terhadap perkembangan brand
awareness karena Paper Pot Records memiliki konten yang menarik dan adanya
komunikasi yang sudah berjalan dengan baik.

Kata Kunci: Social Media Marketing, Brand Awareness, Musik Analog,
Piringan Hitam
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THE EFFECT OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA MARKETING TO THE
BRAND AWARENESS OF PAPER POT RECORDS
(Survey on The Instagram Followers of @recordstoredayindonesia)

Rayyan

ABSTRACT

In today’s era of technology, music has become a necessity to the public and
can now be accessed through a variety of tools. However, with the emergence of
analog music recently, the interest in vinyl records has caused a shift in the market.
Vinyl records are once again being sold in record stores and it is evident that interest
regarding analog music is growing significantly. Record stores can now be found
in numerous cities all over Indonesia. With growing interest and competition in the
market, strong brand awareness can be a solution to combat market competition.
Maximizing social media marketing can be one of the most effective yet efficient
ways to create brand awareness. This research aims to find out the effect of social
media marketing on brand awareness using quantitative research and analysis. This
research will also involve data collection using questionnaires to 99 respondents
using purposive sampling. The questionnaires will be given to the active Instagram
followers of the @recordstoredayindonesia account who enjoy listening to music
through vinyl records. The results of this research show that the social media
marketing for Paper Pot Records proves to be effective. With high interest in the
brand’s content and effective communication, it is proven that social media
marketing has managed to strengthen the brand awareness of Paper Pot Records.

Key Words: Social Media Marketing, Brand Awareness, Analog Music, Vinyl
Records
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