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PENGARUH STRATEGI PROMOSI INDOMARET DI
SOSIAL MEDIA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
KONSUMEN

TASYA NADYAN UTAMI

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh strategi promosi
Indomaret di sosial media terhadap keputusan pembelian konsumen. Semua
data penelitian ini berdasarkan penyebaran kuesioner kepada 100 responden
konsumen Indomaret yang mengetahui promosi Indomaret di sosial media dan
konsumen Indomaret yang pernah berbelanja di Indomaret dalam 1 bulan
terakhir. Analisa yang digunakan dalam penelitian ini dalam pengujian
hipotesis menggunakan Uji Validitas, Uji Realibilitas, dan Uji Regresi. Dan
dari serangkaian uji statistik dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan dari strategi promosi Indomaret di sosial media terhadap keputusan

pembelian konsumen.

Kata kunci: promosi sosial media, keputusan pembelian konsumen,

Indomaret.
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THE EFFECT OF INDOMARET PROMOTION
STRATEGIES ON SOCIAL MEDIA ON CONSUMER
PURCHASE DECISIONS

TASYA NADYAN UTAMI

ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of Indomaret's promotion
strategy on social media on consumer purchasing decisions. All research data
is based on questionnaires to 100 Indomaret consumer respondents who know
about Indomaret's promotion on social media and Indomaret consumers who
have shopped at Indomaret in the past 1 month. The analysis used in this
study in testing the hypothesis using Validity Test, Reliability Test, and
Regression Test. And from a series of statistical tests it can be concluded that
there is a significant effect of Indomaret's promotion strategy on social media

on consumer purchasing decisions.

Key word : Social media promotion, consumer purchasing decisions,

Indomaret.
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