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ABSTRAK

Pada era digital saat ini internet menjadi suatu alat yang efektif untuk melakukan
promosi suatu produk. Salah satu sosial media yang sedang naik saat ini adalah
Youtube, Youtube merupakan salah satu jenis jasa penyedia penayangan
periklanan yang berbentuk video. Fenomena penggunaan Youtube ini
dimanfaatkan oleh para beauty vlogger untuk membuat vliog yang berisi
pengalaman mereka dalam menggunakan sebuah produk terutama produk
kosmetik dan kecantikan. Oleh karena itu penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh Youtube beauty vlogger terhadapa minat beli. Populasi
pada penelitian ini adalah perempuan berusia di atas 16 tahun yang mengetahui
dan pernah melihat video Beauty Vlogger Tasya Farasya dalam Youtube dan juga
pengikut Instagram @tasyamakeupfarasya, cara pengambilan sampel pada
penelitian ini menggunakan purposive sampling dan menggunakan kuisioner
untuk mendapatkan respondennya. Responden yang didapatkan pada penelitian
ini sebanyak 243 orang yang mengetahui dan pernah melihat video Beauty
Vlogger Tasya Farasya dalam Youtube dan juga pengikut Instagram
@tasyamakeupfarasya. Analisis data penelitian ini menggunakan Regresi Linier
Berganda, jenis penelitian ini yaitu kuantitatif. VVariabel dependen pada penelitian
ini yaitu minat beli sedangkan variabel independen yaitu Physical Attractiveness,
Social Attractiveness, Attitude Homophily.. kesimpulan penelitian ini
menunjukan bahwa variabel Social Attractiveness,  Attitude Homophily
berpengaruh terhadap minat beli produk Maybelline Fit Me Foundation dan
Physical Attractiveness tidak berpengaruh terhadap minat beli produk Maybelline
Fit Me Foundation. Variabel

Social Attractiveness adalah variabel yang paling dominan dalam mempengaruhi
minat beli produk Maybelline Fit Me Foundation.

Kata Kunci: Attitude Homophily, Minat Beli, Physical Attractiveness, Social
Attractiveness

! Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Bakrie, Jakarta
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ANALYSIS OF THE EFFECT OF YOUTUBE BEAUTY VLOGGER
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FOUNDATION PRODUCTS

Salma Annisa?

ABSTRACT

In the current digital era the internet is becoming an effective tool for promoting
a product. One of the social media that is currently rising is Youtube, Youtube is a
type of service provider of video advertising. The phenomenon of using YouTube
is used by beauty vloggers to create vlogs that contain their experiences in using
a product, especially cosmetics and beauty products. Therefore this study aims to
analyze the influence of Youtube beauty vlogger on buying interest. The
population in this study were women aged over 16 years who knew and had seen
the Beauty Vlogger video Tasya Farasya on Youtube and also Instagram
followers @ tasyamakeupfarasya, the method of sampling in this study used
purposive sampling and used questionnaires to get respondents. Respondents
obtained in this study were 243 people who knew and had seen the Beauty
Vlogger video Tasya Farasya on Youtube and also Instagram followers
@tasyamakeupfarasya. Data analysis in this study used Multiple Linear
Regression, this type of research is quantitative. The dependent variable in this
study is buying interest while the independent variables namely Physical
Attractiveness, Social Attractiveness, Attitude Homophily. The conclusion of this
study shows that the Social Attractiveness, Attitude Homophily variable influences
the purchase interest of Maybelline Fit Me Foundation products and Physical
Attractiveness does not affect buying interest Maybelline Fit Me Foundation
products. Variable

Social Attractiveness is the most dominant variable in influencing the purchase
interest of Maybelline Fit Me Foundation products.

Keywords: Attitude Homophily, Buying Interest, Physical Attractiveness, Social
Attractiveness
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