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Pengaruh Social Media Marketing Program Kebut Tokopedia di 

Instagram Rachel Vennya Terhadap Minat Beli Followers Rachel 

Vennya 

Jasmine Kania Olivia 

 

ABSTRAK 

Media sosial saat ini tidak hanya aplikasi untuk berkomunikasi, akan tetapi media 

sosial sudah dijadikan sebagai wadah pebisnis untuk memasarkan produk atau 

jasanya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Social Media 

Marketing berpengaruh positif terhadap minat beli followers Rachel Vennya. 

Metode penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif eksplanatif dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dengan metode purposive 

sampling. Penyebaran kuesioner dilakukan kepada followers instagram Rachel 

Vennya yang berjenis kelamin perempuan, pernah berbelanja produk atau jasa 

online, dan pernah melihat Rachel Vennya mempromosikan kampanye Kebut 

Tokopedia di instagram. Hasil penelitian menunjukkan variabel social media 

marketing memiliki pengaruh positif terhadap minat beli. Hal itu menunjukkan 

bahwa social media marketing meliputi isi konten yang kreatif, bahasa yang 

digunakan jelas dan informatif, terdapat koneksi yang terjalin, gaya 

berkomunikasi, adalah salah satu cara yang efektif pada minat sesseorang untuk 

membeli suatu produk atau jasa. Semakin kita mempunyai social media marketing 

yang tepat maka minat  beli followers Rachel Vennya terhadap suatu produk atau 

jasa dapat meningkat. 

 

Kata kunci : Social Media Marketing, Endorser, Instagram, Minat Beli 
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The Effect of Social Media Marketing Kebut Tokopedia Program on 

Rachel Vennya’s Instagram Account Against Rachel Vennya 

Followers Purchase Intention  

Jasmine Kania Olivia 

 

ABSTRACT 

 

 Social media is not only for communication. But now social media has become a 

marketing tools. This study aims to determine is social media marketing positive 

influence Rachel Vennya followers purchase intention . This research method uses 

explanatory quantitative research by distributing questionnaires to 100 

respondents using purposive sampling method. Questionnaires were distributed to 

the female followers of Rachel Vennya, ever purchased product from online and 

seeing Rachel Vennya's introducing Tokopedia Kebut  program on her Instagram. 

The results of the study show that the variable social media marketing have an 

influence on purchasing intention. It shows that the higher level of social media 

marketing which includes good terms, language used, communication style, 

connection established, the consumer purchase intention towards the product will 

increase. Likewise, the higher the level of social media marketing, Rachel Vennya 

followers purchase intention the product will increase.  

 

 

 

Keywords : Social Media Marketing, Celebrity endorser, Purchase Intention. 
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