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ANALISIS SEMIOTIKA PIERCE PADA IKLAN SPRITE VERSI PARODI
DRAMA KOREA

Putri Lisa Erdiyanti

ABSTRAK

Bagi setiap perusahaan dan brand, iklan merupakan hal yang penting untuk
mempromosikan produk-produk kepada masyarakat luas. Iklan tidak terlepas dengan
tanda, simbol dan objek didalamnya sehingga terdapat makna tersirat. PT Coca-cola
Bottling Indonesia yang memproduksi Sprite merupakan salah satu minuman ringan
berkarbonasi kaya rasa lemon dan jeruk nipis. Sprite terkenal dengan iklannya yang
kreatif melalui voice over yang disuarakan oleh Cak Lontong serta unsur humoris di
dalamnya. Salah satu iklan Sprite yang berbeda dengan iklan Sprite lainnya yaitu versi
parodi drama korea yang tayang di televisi pada tahun 2016 dan kini sudah 839.000
kali di tonton melalui youtube. Iklan ini menjadi viral dan menjadi perhatian bagi
masyarakat Indonesia karena parodi atau sisi humornya dan juga karena mengadopsi
trend masyarakat yaitu Hallyu atau K-Pop salah satunya adalah drama korea kedalam
iklan. Maka dari itu, penelitian ini dibuat bertujuan untuk mengetahui Representamen,
Object, dan Interpretant dari iklan sprite versi parodi drama korea. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan semiotika Charles Sanders Pierce
dan dikaitkan dengan teori hiper realitas Jean Baudrillard. Dengan menggunakan
teknik pengumpulan data melalui wawancara dan observasi analisis teks dan video.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan Sprite versi “Kenyataan Gak Kayak
Drama Korea” tidak hanya mereproduksikan karakteristik dalam drama korea seperti
pemerannya, properti, latar dan adegannya, tetapi iklan ini menunjukkan pula terdapat
hiper realitas karena iklan ini memanfaatkan trend masyarakat yaitu Hallyu salah
satunya drama korea lalu direproduksi dengan konsep parodi.

Kata kunci: Semiotika Iklan, Semiotika Charles Sanders Pierce, Parodi, Drama Korea,
Hiper realitas.
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SEMIOTICS PIERCE’S ANALYSIST ON SPRITE ADS OF PARODY KOREAN
DRAMA VERSION

Putri Lisa Erdiyanti

ABSTRACT

For every company and brand, advertising is important to promote products to the
wider community. Advertising can 't be separated with signs, symbols and objects in it
so that there is an implied meaning. PT Coca-Cola Bottling Indonesia which produces
Sprite is one of the carbonated soft drinks rich in lemon and lime flavor. Sprite is
famous for its creative advertisements through voice over voiced by Cak Lontong and
humorous elements in it. One Sprite ad that is different from other Sprite ads is a
parody version of Korean drama that aired on television in 2016 and has now been
watched 839,000 times via YouTube. This ad is viral and is a concern for the people of
Indonesia because of its parody or humor side and because it adopts the community
trend of Hallyu or K-Pop, one of which is Korean drama into advertisements as well.
Therefore, this research aims to find out the Representament, Object, and Interpretant
of Korean drama parody sprite ads. This study uses a qualitative method with Charles
Sanders Pierce's semiotic approach and is associated with Jean Baudrillard's hyper
reality theory. By using data collection techniques through interviews and observation
of text and video analysis. The results of this study indicate that the Sprite ad version
of "Kenyataan Gak Kayak Drama Korea" not only reproduces characteristics in
Korean dramas such as the cast, property, setting and scene, but this ad also shows
there is a hyper reality because this ad utilizes community trends namely Hallyu one
of them is drama Korea was then reproduced with the concept of parody.

Keywords: Semiotics of Advertising, Charles Sanders Pierce’s Semiotics, Parody,
Korean Drama, Hyper reality.

vii



Universitas Bakrie

DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN ..ot ii
KATA PENGANTAR ...ttt i
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASL........ccccooiiiiiiiiiciieee %
ABSTRAK ..ttt bbbt bbbttt Vi
DAFTAR GAMBAR.......ooiiiie ettt bbb ne et b ettt et et e X
DAFTAR TABEL ...ttt Xi
BAB L. bbbt b et 1
PENDAHULUAN ...ttt bbb 1
(R I 7 T g =TT 1 T o SRRSO 1
1.2 RUMUSAN MASAIAN ... 7
1.3 TUJUAN PENEITTIAN ..ot 7
1.4 Manfaat PENEIITIAN ........ooviiiiiii s 8

1.4.1 Manfaat AKAOEIMIS .......cuiiiiiiiriiiieiiei et 8

1.4.2 MaNTaat PraKLiS .......c.ooviiiiiiiiiiieieee e 8
BAB I oo 9
KERANGKA PEMIKIRAN L. .ottt te st e e s ae e s tae s ste e e nnne e 9
2.1 Tinjauan Pustaka Terkait Penelitian Sebelumnya..........c.ccoooiviiiiiiiiiecc, 9
2.2 Tinjauan Pustaka Terkait Kerangka Pemikiran.............ccoooiiiiiiiniiiiiineceeeis 20

2.2.1 Semiotika Charles SANAErs PIEICE.........cvcueeieeiiie e se e 20

2.2.2 KOMUNIKAST PEMASAIAN ......cuviiiiiiiiiriiiteieeiee ettt 23

2.2.3 TKIAN TEIBVISI....cviiiitiieiteeee bbb 25

R o oo USSR 27

2.2.5 Perkembangan Budaya Korea di INdONESIA ..........ccoviriieriiiiieiiiseseseeeeeees 28

2.2.6 HIPEI TEAIITAS ...ttt 30
2.3 Kerangka PemiKiran..........cccoo oo 31
AN = T I 1 PSPPSR 34
METODOLOGI PENELITIAN ..ottt st sttt e e anaeenne e 34
3.1 Metode PENEIITIAN........cccii ittt 34
3.2 ODJEK PENEIITIAN ...ttt 35

viii



Universitas Bakrie

3.3 Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data ...........ccccceiviieiiiecieie e 35
3.3, 1 SUMDEE DALA.....cveiviiieieiie ettt bbbt sttt 35
3.3.2 Teknik Pengumpulan Data..........cccovcveiieiieieiie ettt s 37

3.4 Definisi Konseptual dan Operasionalisasi KONSEP ........ccccveeevieiiiiieiiiieie e sie e 38

3.5 Teknik ANALISIS DAA.........coveiiiiiiiiiiesieie et 40

3.6 Teknik Pengujian Keabsahan Data ............cccceiiviieiiniiiic e 41

3.7 Keterbatasan Peneltian ...........ccviiiiiiiieieeeese e 42

BAB TV ..ottt R ettt ettt nnener e 43

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN .....cocitiiiee et 43

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian ..........ccccoce i 43
4.1.1 Profile PT Coca-Cola INUONESIA........civeierierieiiiiiisiesie e 43
4.1.2 Profile SPIITE ..cveieie e st re et nre s 44
4.1.3 Visi dan Misi PT. Coca-Cola INdONESIA........ccccviiriiiiiieieieese e 52

4.2 HaSHl PENEIITIAN ...oviieiecee et 53
4.2.1 Sinopsis Iklan Sprite “Kenyataan Gak Kayak Drama Korea” 2016 ...............ccccvennene 53
4.2.2 Tinjauan Semiotika Charles Sanders Pierce pada Iklan Parodi Drama Korea dalam
Iklan Sprite versi “Kenyataan Gak Kayak Drama Korea” ...........c.ccoovevineniniinienncsenne 67

G T 001 o= g T T SRR 95
4.3.1 Konsep Parodi Drama Korea sebagai Komoditas di dalam Iklan Sprit ..................... 96
4.3.2 Perspektif Makna Kata “Oppa” di dalam Iklan Sprite Versi Parodi Drama Korea.. 100
4.3.3 llusi Produk Sprite dengan Parodi Drama KOrea..........ccocevvvveieciveieie e 102

BAB V oo 106

PENUTUPRAN ...ttt e e st e e e s aba e e e s naba e e e s nnaaeee s 106

5.1 KESIMPUIAN ...ttt bbb 106

AT L L - - Lo D TP P R TURROPR 108
5.2.1 Saran AKAGEMIS ......ocvveiieiieiic ettt eas 108
5.2.2 SArAN PIaKLIS ..ottt sttt n e e e 109

DAFTAR PUSTAKA ..ottt sttt st ne e nn e nne e s s 110

LN Y | = 1 AN SR 114



Universitas Bakrie

DAFTAR GAMBAR
Gambar 1.1 Cuplikan Iklan Axis Hitz versi Parodi Drama Korea Goblin

Gambar 1.2 Cuplikan Iklan Indomie Soto Lamongan Parodi Drama Korea
Gambar 1.3 Data Demografi Sprite

Gambar 2.1 Struktur Triadik Pierce

Gambar 3.1 Cuplikan Iklan Sprite versi Kenyataan Gak Kayak Drama Korea
Gambar 4.1 Produk-produk PT Coca-Cola Bottling Indonesia

Gambar 4.2 Logo Sprite

Gambar 4.3 Data Target Market Sprite

Gambar 4.4 Jenis Produk Sprite

Gambar 4.5 Iklan Cetak Sprite Indonesia

Gambar 4.6 Iklan Televisi Sprite

Gambar 4.7 Campaign Sprite Indonesia

Gambar 4.8 Brand Activation Sprite

Gambar 4.9 Iklan Sprite versi “Kenyataan Gak Kayak Drama Korea”
Gambar 4.10 Struktur Triadik Pierce

Gambar 4.11 Tata Rambut Anak Sekolah di Korea Selatan

Gambar 4.12 Perbedaan Seragam Sekolah di Korea dan Indonesia
Gambar 4.13 Perbedaan Busana Lansia di Korea dan Indonesia

Bagan 2.1 Kerangka Pemikiran



Universitas Bakrie

DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Penelitian Sebelumnya

Tabel 2.2 Trikotomi Ikon/Indeks/Simbol Charles Sanders Perice
Tabel 3.1 Operasional Konsep

Tabel 4.1 Deskripsi Adegan Iklan Sprite Versi

Tabel 4.2 Hasil Tinjauan Tanda pada Iklan Sprite versi “Kenyataan Gak Kayak Drama
Korea” 2016 melalui Youtube

Tabel 4.3 Trikotomi | Representamen (Sign)
Tabel 4.4 Trikotomi Il Object
Tabel 4.5 Trikotomi I11 Interpretant

Tabel 4.6 Pembahasan Tanda Pierce di dalam Iklan Sprite versi “Kenyataan Gak Kayak
Drama Korea” tahun 2016

Xi



