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ANALISIS MODEL AISAS (ATTENTION, INTEREST, SEARCH, ACTION 

AND SHARE) PADA IKLAN YOUTUBE TIKET.COM “MALU SAMA 

TANGGAL MERAH” 

Yunasita Habibah 

 

ABSTRAK 

Iklan Tiket.com “Malu Sama Tanggal Merah” yang terdapat di Youtube 

merupakan iklan yang menawarkan promo liburan hanya pada bulan Februari 

sampai dengan April, karena tahun 2019 banyak tanggal merahnya, promo inilah 

yang menjadi unik jika dibandingkan promo iklan lainnya yang bergerak di 

bidang serupa. Analisis penelitian ini menggunakan model AISAS (Attention, 

Interest, Search, Action dan Share) oleh Dentsu. Metode penelitian ini adalah 

studi kasus dengan pendekatan kualitatif. Teknik analisis data dengan in-depth 

interview dengan tiga informan, dan seroang triangulator. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa dari model AISAS ditemukan konsumen tertarik dengan 

iklan tersebut, menurut informan lagu, tagline, aktor dalam iklan dapat diingat 

dengan baik, namun pada iklan “Malu Sama Tanggal Merah” belum mencapai 

pada tahap pembelian konsumen. Hal ini disebabkan karena alur cerita dari iklan 

bersifat ambigu, sehingga pesan yang mau disampaikan belum tersampaikan 

sesuai harapan. Oleh sebab itu, Tiket.com harus lebih informatif mengenai 

tawaran tempat destinasi liburan yang akan dipilih, sehingga konsumen tertarik 

mengkunjungi tempat liburan yang ditawarkan dengan melakukan strategi pesan 

yang tepat. 

Kata Kunci: Iklan Tiket.com, Model AISAS, Youtube 
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THE ANALYSIS OF AISAS MODEL (ATTENTION, INTEREST, SEARCH, 

ACTION AND SHARE) TOWARDS TIKET.COM “MALU SAMA 

TANGGAL MERAH ADVERTISING ON YOUTUBE” 

Yunasita Habibah 

 

ABSTRACT 

 

Tiket.com advertising “Malu Sama Tanggal Merah” contained on Youtube is an 

ad that offers holiday promos only from February to April, because in 2019 there 

are many red dates, this promo is unique compared to other ad promos engaged 

in similar fields . The analysis of this research uses the AISAS model (Attention, 

Interest, Search, Action and Share) by Dentsu. This research method is a case 

study with a qualitative approach. Data analysis techniques with in-depth 

interviews with three informants, and a triangulator. The results showed that from 

the AISAS model it was found that consumers were attracted to the adverts, 

according to song informants, taglines, actors in advertisements could be 

remembered well, but in advertisements “Malu Sama Tanggal Merah”  had not 

yet reached the stage of consumer buying. This is because the storyline of the 

advertisement is ambiguous, so the message to be conveyed has not been 

delivered as expected. Therefore Tiket.com has to be more informative regarding 

the offer of the chosen holiday destination, so that consumers are interested in 

visiting the vacation spot offered by implementing the right message strategy. 

Key Words:Tiket.com advertising, AISAS Model, Youtube 
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