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ABSTRAK

Kata “Hijrah” marak digunakan belakangan ini untuk mengkampanyekan gerakan
Islam. Hijrah dalam konteks penelitian ini diartikan sebagai suatu kondisi
seseorang dengan kebiasaan buruk berubah menjadi pribadi yang lebih baik
sesuai syariat Islam. Hijrah telah menjadi gaya hidup yang dapat dijadikan
komoditas, sehingga mendatangkan keuntungan. Gerakan Indonesia Tanpa
Pacaran @indinesiatanpapacaran hadir dengan semangat hijrah anti pacaran.
Praktik transformasi nilai hijrah menjadi nilai tukar ini disebut dengan
komodifikasi dan telah marak dilakukan di media mainstream. Menurut Mosco,
Ada tiga jenis komodifikasi, yakni komodifikasi konten, komodifikasi khalayak,
dan komodifikasi pekerja. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana
komodifikasi konten dan komodifikasi khalayak yang dipraktikkan oleh akun
@indonesiatanpapacaran, sebagai salah satu akun yang melakukan komodifikasi.
Metode penelitian yang digunakan di sini adalah studi deskriptif kualitatif, di
mana data dikumpulkan melalui in-depth interview. Data yang diperoleh
selanjutnya dianalisis melalui reduksi data, penyajian data, penarikan dan
pengujian kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terjadi komodifikasi
konten dan khalayak yang dilakukan oleh instagram @indonesiatanpapacaran.

Kata kunci: Hijrah, Komodifikasi, Komoditi, Instagram, Penelitian Kualitatif
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COMMODIFICATION OF HIJRAH IN SOCIAL MEDIA INSTAGRAM
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Tias Prasetyo

ABSTRACT

The word "Hijrah" is rife in use lately to Islamic movement campaign. Migration
in the context of this research is interpreted as a condition where a person with
bad habits turns into a better person according to Islamic law. Hijrah has
become a lifestyle that can be used as a commodity, so that it brings benefits. The
Indonesia Without Dating Movement @ indinesiatanpapacaran comes with a
spirit of anti-dating migration. The practice of transforming the value of hijrah
into exchange rates is called commodification and has been rampant in the
mainstream media. According to Mosco, there are three types of
commodification, namely commodification of content, commodification of
audiences, and commodification of workers. This study aims to find out how the
commodification of content and commodification of audiences is practiced by
@indonesiatanpapacaran accounts, as one of the accounts that do
commodification. The research method used here is a qualitative descriptive
study, where

data is collected through in-depth interviews. The data obtained are then
analyzed through data reduction, data presentation, withdrawal and testing
conclusions. The results of the study show that there was commodification of
content and audiences carried out by Instagram @indonesiatanpapacaran.

Keywords: Hijrah, Commodification, Commodity, Instagram, Qualitative
Descriptive Study
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