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(STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS BAKRIE)

LUKITA ANDARINI

ABSTRAK

Media sosial Instagram dapat membantu seseorang dapat berinteraksi dengan
media, dengan Instagram seseorang juga dapat menunjukan minat atau
ketertarikan hingga terbentuklah personal branding. Personal brand juga
membangun identitas diri untuk mempengaruhi orang lain agar memiliki persepsi
dan pandangan yang positif dalam fikiran orang lain ketika mendengar sebuah
nama brand (personal brand) yang mereka bangun dan bentuk. Menelaah
penelitian ini menggunakan personal branding oleh Peter Montoya. Metode
penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teknik analisa data
in-depth interview dengan empat informan dan dua triangulator. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui analisis personal branding mahasiswa Universitas
Bakrie di media sosial Instagram. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal
branding mahasiswa Universitas Bakrie dari delapan konsep utama personal
branding Peter Montoya yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian,
perbedaan, kenampakan, kesatuan, keteguhan, dan nama baik bahwa hasilnya
keempat informan sudah melakukan personal branding yang sesuai dengan
delapan konsep utama personal branding Peter Montoya di media sosial
Instagramnya. Konsisten keempat mahasiswa Universitas Bakrie di media sosial
Instagram dengan ketertarikan atau minat dan ciri khas masing-masing dalam
penyampaian pesan atau hal yang mereka posting di instagram dengan konten
yang menarik mampu menunjang eksistensi, hingga mereka mendapat feedback
yang positif dari pengikutnya.

Kata Kunci: Media Sosial Instagram, Personal Branding, Eksistensi
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ANALISIS PERSONAL BRANDING DI MEDIA
SOSIAL INSTAGRAM
(STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS BAKRIE)

LUKITA ANDARINI

ABSTRACT

Social media Instagram can help someone to interact with the media, with
Instagram someone can also show interest or interest to form personal branding.
Personal brands also build self-identity to influence others to have positive
perceptions and views in the minds of others when they hear a brand name
(personal brand) that they build and shape. Study this study using personal
branding by Peter Montoya. This research method is qualitative with a case study
approach. In-depth interview data analysis technique with four informants and
two triangulators. This study aims to determine the personal branding analysis of
Bakrie University students on social media Instagram. The results showed that the
personal branding of Bakrie University students from the eight main concepts of
Peter Montoya's personal branding namely specialization, leadership,
personality, distinctiveness, visibility, unity, persistence, and good will that the
results of the four informants had done personal branding in accordance with the
eight main personal concepts Peter Montoya's branding on his social media
Instagram. Consistently the four Bakrie University students on Instagram social
media with their respective interests or interests in delivering messages or things
they post on Instagram with interesting content can support their existence, so
that they get positive feedback from their followers.

Keywords: Social Media Instagram, Personal Branding, Existence
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