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REPRESENTASI BENTUK TUBUH PEREMPUAN DALAM IKLAN SHOPEE
BLACKPINK 12.12

Eva Martina Purba

ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena pemboikotan iklan televisi pada Shopee
yang terjadi pada Desember 2018. lklan ini dibintangi oleh BLACKPINK, grup
penyanyi yang berasal dari Korea Selatan. Pemboikotan berawal dari sebuah petisi
online yang dibuat oleh Maimon, Herawati. la meminta KPIl untuk melarang
penayangan iklan Shopee yang karena pakaian yang digunakan oleh BLACKPINK
memperlihatkan bentuk tubuh, Kkhususnya paha. la mengatakan sekelompok
perempuan dengan baju terbuka menari di televisi dengan memperlihatkan aurat
melakukan gerakan dan ekspresi yang provokatif. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahuin apakah iklan Shopee BLACKPINK 12.12 ini mengandung erotisme atau
gambaran bentuk tubuh perempuan. Kerangka pemikiran yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis semiotika Roland Barthes. Metode penelitian ini adalah
penelitian kualitatif. Temuan utama dalam penelitian ini adalah kapitalisasi tubuh
perempuan melalui iklan dengan menggunakan image perempuan yang Kkuat
(powerful).

Kata Kunci: semiotika Barthes, representasi, erotisme, iklan televisi
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REPRESENTATION OF BODY FOR WOMEN IN ADVERTISING SHOPEE
BLACKPINK 12.12

Eva Martina Purba

ABSTRACT

This research is motivated by the phenomenon of boycotting television advertisements
at Shopee that occurred in December 2018. This advertisement is starred by
BLACKPINK, a singer group from South Korea. The boycott began with an online
petition made by Maimon, Herawati. He asked the KPI to ban the display of Shopee
ads because the clothes used by BLACKPINK showed body shape, especially thighs.
He said a group of women in open clothes danced on television by showing provocative
gestures and expressions. This study aims to find out whether this Shopee
BLACKPINK 12.12 advertisement contains eroticism or a picture of a woman's body
shape. The frame of mind used in this study is the semiotic analysis of Roland Barthes.
The method of this research is qualitative research. The main finding in this study is
the capitalization of the female body through advertising using a powerful image of
women.

Kata Kunci: semiotics Barthes, representation, erotism, television advertisment
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