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RENCANA BISNIS KULINER GO SEAFOOD ( GORENGAN SEAFOOD )  

Fadhl Dzil Ikram 

ABSTRAK 

Rencana bisnis ini dibuat bertujuan untuk  mengidentifikasi dan mengukur seberapa 

layak bisnis ini untuk dijalankan dan dikembangkan lebih jauh lagi. Rencana bisnis 

menggunakan beberapa alat untuk menganalisis rencana bisnis ini seperti Business 

Model Canvas (BMC) dan Marketing Mix. Go seafood adalah sebuah bisnis kuliner 

yang menjadikan hasi laut sebagai jajanan makanan ringan dengan nilai investasi 

sebesar Rp. 150.000.000,- dan diproyeksikan dapat mencapai periode pengembalian 

investasi dalam waktu 13,9  bulan dengan hasil NPV positif dan IRR sebesar 78%. 

Dari hasil analisis tersebut kami simpulkan bahwa rencana bisnis ini layak untuk 

dijalankan dan dikembangkan. 

 

Kata kunci: Rencana Bisnis, Go Seafood, Business Model Canvas, Marketing Mix 
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RENCANA BISNIS KULINER GO SEAFOOD ( GORENGAN SEAFOOD )  

Fadhli Dzil Ikram 

ABSTRACT 

This business plan was created aimed at identifying and measuring how feasible this 

business is to be carried out and further developed. Business plans use several tools 

to analyze these business plans such as Business Model Canvas (BMC) and 

Marketing Mix. Go seafood is a culinary business that makes hasi laut a snack food 

with an investment of Rp. 150,000,000, - and is projected to reach the investment 

return period within 13,9 months with a positive NPV result and an IRR of 78%. 

From the results of the analysis, we conclude that this business plan is feasible to run 

and develop. 

 

 

Keywords: Business Plans, Go Seafood, Business Model Canvas, Marketing Mix  
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