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PENGARUH HARGA, CITRA MEREK DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA 

TOYOTA AVANZA TYPE G 

Ricky Rinaldi1
 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Citra Merek dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Toyota Avanza Type G. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah nonprobability 

sampling. Nonprobability sampling merupakan tekni pengambilan sample yang 

tidak memberi peluang atau kesempatan sama bagi setiap unsur atau anggota 

populasi untuk dipilih menjadi sample. Pada penelitian ini pengambilan sampel 

dilakukan dengan menyebarkan kuesioner dengan jumlah responden sebanyak 303 

orang. Hasil penelitian Uji F menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0.000 yaitu 

kurang dari 0.05, sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Harga, Citra Merek 

dan Kualitas Produk secara signifikan mempengaruhi keputusan pembelian karena 

nilai signifikansinya kurang dari 0.05. Untuk hasil penelitian Uji T menunjukkan 

nilai signifikansi untuk variabel harga sebesar 0.005 < 0.05, nilai signifikansi untuk 

variabel citra merek sebesar 0.000 < 0.05 dan hasil signifikansi untuk variabel 

kualitas produk sebesar 0.000 < 0.05, sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat 

pengaruh signifikan secara parsial antara masing-masing variabel Harga, Citra 

Merek dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Toyota Avanza Type 

G. Penelitian ini memiliki keterbatasan indikator dalam variabel Citra Merek yang 

diukur sehingga disarankan untuk mengukur variabel Citra Merek menggunakan 

alat ukur yaitu Reputation dan Affinity. 

 

 

Kata kunci: Harga, Citra Merek dan Kualitas Produk 
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INFLUENCE OF PRICE, BRAND IMAGE AND PRODUCT 

QUALITY TOWARDS PURCHASING DECISIONS IN 

TOYOTA AVANZA TYPE G 

Ricky Rinaldi1
 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Price, Brand Image and Product Quality 

on Purchasing Decisions of Toyota Avanza Type G. The sampling technique used 

in this study is nonprobability sampling. Nonprobability sampling is a sampling 

technique that does not provide equal opportunity or opportunity for each element 

or member of the population to be selected as a sample. In this study sampling was 

carried out by distributing questionnaires to the number of respondents as many as 

303 people. The results of the F Test show the significance value of 0.000, which is 

less than 0.05, so it can be concluded that the Price, Brand Image and Product 

Quality variables significantly influence purchasing decisions because the 

significance value is less than 0.05. For the T Test results, the significance value 

for the variable price is 0.005 <0.05, the significance value for the brand image 

variable is 0.000 <0.05 and the significance result for the product quality variable 

is 0.000 <0.05, so it can be concluded that there is a partially significant influence 

between each each variable Price, Brand Image and Product Quality on 

Purchasing Decisions of Toyota Avanza Type G. This study has limited indicators 

in the measured Brand Image variable, so it is recommended to measure the Brand 

Image variable using measurement tools namely Reputation and Affinity. 

 

Keywords: Price, Brand Image and Product Quality. 
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