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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh gaya hidup dan 

suasana toko terhadap keputusan pembelian konsumen pada Lucky Cat Coffee & 

Kitchen di Plaza Festival, Kuningan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dan melibatkan 100 responden. Responden dalam penelitian ini adalah 

laki-laki dan perempuan yang berasal dari semua kalangan yang pernah 

mengunjungi Lucky Cat Coffee & Kitchen. Sampel dikumpulkan dengan teknik 

Convenience Sampling Method. Regresi linier berganda digunakan untuk 

menganalisis data. Penelitian ini menggunakan gaya hidup, suasana toko dan 

keputusan pembelian sebagai objek penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa gaya hidup dan suasana toko memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada Lucky Cat Coffee & Kitchen. 

 

Kata kunci : Gaya Hidup, Suasana Toko, Keputusan Pembelian, Lucky Cat Coffee 

& Kitchen, Plaza Festival  
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THE INFLUENCE OF LIFESTYLE AND STORE ATMOSPHERE ON 

CONSUMER PURCHASE DECISIONS ON LUCKY CAT COFFEE & 

KITCHEN IN PLAZA FESTIVAL, KUNINGAN 

 

 

Alvindo Rastra Pratama 

 
 

ABSTRACT 

 
This study aims to find out how the influence of lifestyle and store atmosphere on 

consumer purchase decisions at Lucky Cat Coffee & Kitchen at Plaza Festival, 

Kuningan. This study uses a quantitative approach and involves 100 respondents. 

Respondents in this study were men and women from all walks of life who had 

visited Lucky Cat Coffee & Kitchen. Samples are collected using the Convenience 

Sampling Method technique. Multiple linear regression is used to analyze data. 

This study uses lifestyle, shop atmosphere and purchasing decisions as the object 

of research. The results of this study indicate that lifestyle and store atmosphere 

have a positive and significant effect on consumer purchasing decisions on Lucky 

Cat Coffee & Kitchen. 

 

 

Keywords: Lifestyle, Shop Atmosphere, Purchasing Decisions, Lucky Cat Coffee & 

Kitchen, Plaza Festival 
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