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PENGARUH KUALITAS PRODUK SMARTWATCH SUUNTO 

AMBIT TERHADAP GAYA HIDUP PENGGUNA  

(Studi Pada Komunitas Suunto User’s Indonesia di Facebook) 

Yogi Noviantoro 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah ingin mengetahui bagaimana pengaruh kualitas produk 

smartwatch Suunto Ambit terhadap gaya hidup penggunanya (Studi kasus pada 

komunitas Suunto User’s Indonesia di Facebook). Populasi dalam penelitian ini 

adalah pengguna Suunto Ambit yang tersebar di wilayah Indonesia melalui jaringan 

grup Facebook. 

Teknik pengumpulan data pada penelitian ini adalah dengan penyebaran kuesioner. 

Kuesioner yang akan disebar sebanyak 100 responden. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu menggunakan Metode Kuantitatif. Pendekatan pada 

penelitian ini menggunakan metode Kuantitatif Assosiatif. Melalui Metode 

Kuantitatif Assosiatif ini peneliti ingin menguji pengaruh variabel satu dengan 

variabel lainnya dan menyajikan hasil penelitian berupa pengaruh suatu variabel 

berupa data – data numerik yang terukur jelas tingkat besaran pengaruhnya. Yang 

dimana variabel yang akan diuji adalah pengaruh kualitas produk Suunto Ambit 

terhadap gaya hidup pengguna (Studi pada komunitas Suunto user’s Indonesia di 

Facebook). 

Kata Kunci : Smartwatch, Pengaruh Kualitas, Gaya Hidup 
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THE EFFECT OF QUALITY OF SMARTWATCH SUUNTO 

AMBIT PRODUCTS ON USER LIFESTYLE  

(Study at the Suunto User’s Indonesian Community on Facebook) 

Yogi Noviantoro 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to find out how the influence of the quality of Suunto 

Ambit's smartwatch products on the lifestyle of its users (Case study on the Suunto 

User’s Indonesia community on Facebook). The population in this study are Suunto 

Ambit users who are spread across Indonesia through the Facebook group network. 

Data collection techniques in this study is the distribution of questionnaires. The 

questionnaire will be distributed by 100 respondents. The method used in this 

research is to use a Quantitative Method. The approach in this research uses the 

Associative Quantitative method. Through this Associative Quantitative Method the 

researcher wants to test the effect of one variable with another variable and present 

the results of the research in the form of the influence of a variable in the form of 

numerical data that is clearly measured in terms of the magnitude of its influence. 

Which variable to be tested is the influence of the quality of Suunto Ambit's products 

on the lifestyle of the user (Study on the Suunto user’s Indonesian community on 

Facebook). 

Keywords: Smartwatch, Influence of Quality, Lifestyle 
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