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PENGARUH IDOL KPOP SEVENTEEN SEBAGAI BRAND
AMBASSADOR TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN THE SAEM

FEBY ALECIA

ABSTRAK

Perkembangan industri kosmetik terus mengalami peningkatan sehingga setiap
perusahan diharuskan memiliki stategi pemasaran yang menarik agar dapat
menarik perhatian konsumen. Salah satu stategi yang digunakan adalah
penggunaan brand ambassador yang berperan dalam membantu kelancaran
aktivitas pemasaran. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui besaran
pengaruh ldol KPOP Seventeen sebagai brand ambassador terhadap keputusan
pembelian The Saem. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif.
Populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah komunitas penggemar dari idol
KPOP Seventeen di Line Square yang bernama Seventeen Carat, dengan jumlah
sampel 100 responden. Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini
adalah teknik Probability Sampling dengan metode Simple Random Sampling.
Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi
linear sederhana. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Idol
KPOP Seventeen sebagai brand ambassador berpengaruh secara signifikan
terhadap variabel keputusan pembelian The Saem. Brand ambassador Idol KPOP
Seventeen memiliki kontribusi sebesar 48,9% dalam upaya mempengaruhi
keputusan pembelian The Saem, sedangkan sisanya 51,1% dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Keputusan Pembelian, Komunikasi Pemasaran
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THE INFLUENCE OF KPOP IDOL SEVENTEEN AS BRAND
AMBASSADOR TOWARDS PURCHASE DECISION THE SAEM

FEBY ALECIA

ABSTRACT

The development of the cosmetics industry continues to increase so that each
company is required to have an interesting marketing strategy to attract the
attention of consumers. One strategy to attract consumers’ attention to products is
to use a brand ambassador. The Saem is one of the cosmetics brands that uses
brand ambassador as an attraction in promoting their products. The purpose of this
study was to understand the influence of KPOP idol Seventeen as brand
ambassador to the purchasing decision of The Saem. The research method used in
this research is the method of descriptive quantitative research in which collected
the data from 100 respondents. Population and sample in this research is the
community of fans K-POP idol Seventeen in the Line Square called Seventeen
Carat. The sampling technique used in this study is the Probability Sampling
technique with simple random sampling method. Data analysis technique used is
descriptive analysis and simple linear regression analysis. The results of this study
indicate that brand ambassador variables significantly influence the purchase
decision variables. KPOP Idol Seventeen as brand ambassador has a contribution
of 48.9% in an effort to influence purchasing decisions The Saem, while the
remaining 51.1% is influenced by other variables not examined in this study.

Key Words: Brand Ambassador, Purchase Decision, Marketing Communication
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