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ANALISIS GAYA HIDUP GENERASI MILLENNIALS PENGGEMAR
KAMERA ANALOG DI ERA DIGITAL YANG BERDOMISILI DI
JAKARTA

Lintang Aulia Pratama

ABSTRAK

Kembalinya tren kamera analog, mengundang generasi millennials di era digital.
Fenomena Instagram #indo35mm sebagai penanda bahwa millenials tertarik
dengan hasil dari kamera analog. Millennials yang tertarik untuk menggunakan
kamera analog adalah usia 18-24 tahun, dimana mereka tertarik dengan tone warna
yang dihasilkan oleh kamera analog. Peneliti menggunakan teori perilaku
konsumen dari Kotler dan Armstrong yang berfokus pada gaya hidup yang
menggunakan dimensi AIO (Activity, Interest, dan Opinion). Metode penelitian
yang digunakan adalah fenomenologi dengan pendekatan kualitatif. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa gaya hidup generasi millennials berkaitan dengan
dimensi gaya hidup AIO, dimana pada dimensi Activity, millennials penggemar
kamera analog senang mengadakan kegiatan seperti hunting bersama, sharing
session, dan acara seperti bazzar kamera analog. Selain itu di dimensi Interest,
millennials yang menggemari kamera analog mencari minat akan hobi mereka
tersebut menggunakan media digital seperti search engine pada Google, media
sosial Instagram, maupun pada group kecil di media digital seperti Facebook dan
Line Square. Sedangkan pada dimensi Opinion, millennials penggemar kamera
analog dianggap sebagai perilaku konsumtif, yaitu kecenderungan millennials
berperilaku berlebihan dalam membeli sesuatu atau mengikuti kegiatan dalam hobi
mereka menggunakan kamera analog. selain itu ada faktor lain yaitu faktor personal
dimana peran kerabat dan orang terdekat menjadi salah satu faktor penting bagi
generasi millennials dalam menggemari kamera analog.

Kata kunci: Fenomenologi, Gaya Hidup, Millennials, Kamera Analog.
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ANALISIS GAYA HIDUP GENERASI MILLENNIALS PENGGEMAR
KAMERA ANALOG DI ERA DIGITAL YANG BERDOMISILI DI
JAKARTA

Lintang Aulia Pratama

ABSTRACK

The return of the analog camera trend, inviting generations of millennials in the
digital age. The Instagram # Indo35mm phenomenon is a sign that millenials are
interested in the results of analog cameras. Millennials who are interested in using
analog cameras are ages 18-24, where they are attracted to the color tones
produced by analog cameras. Researchers use the theory of consumer behavior
from Kotler and Armstrong which focuses on lifestyles that use the AIO dimension
(Activity, Interest, and Opinion). The research method used is phenomenology with
a qualitative approach. The results of this study indicate that the lifestyle of the
millennials generation is related to the AIO lifestyle dimension, where in the
Activity dimension, millennials analog camera enthusiasts love to hold activities
such as joint hunting, sharing sessions, and events such as analog camera bazzars.
Also in the Interest dimension, millennials who like analog cameras look for interest
in their hobbies using digital media such as search engines on Google, Instagram
social media, as well as small groups on digital media such as Facebook and Line
Square. Whereas in the Opinion dimension, millennials of analog camera
enthusiasts are considered as consumptive behavior, namely the tendency of
millennials to behave excessively in buying things or following activities in their
hobbies using analog cameras. in addition there are other factors, namely personal
factors where the role of relatives and closest people is one important factor for the
millennials generation in favor of analog cameras.

Keywords: Phenomenology, Lifestyle, Millennials, Analog Cameras.
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