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ANALISIS MAKNA KEINTIMAN MELALUI PENETRASI SOSIAL 

DALAM MEDIA SOSIAL TWITTER  

(Studi Pada Pasangan yang Bertemu di #BiroJomblo) 

 

Anggita Nurlitasari 

 

ABSTRAK 

 

 Kemudahan dalam mengakses internet dan menyebarluaskan informasi 

membuat siapa pun bisa melakukan aktivitas secara online bahkan pada 

fenomena pencarian jodoh. Hal tersebut identik dengan anak muda tidak bisa 

dipisahkan dengan media sosial seperti Twitter yang kini merambah dalam 

hal pencarian jodoh menggunakan hashtag, seperti pada #BiroJomblo yang 

dibuat dan diadakan @shitlicious setiap sabtu malam. Jika sebelumnya proses 

pencarian pasangan dilakukan dengan bertatap muka dan melalui tahap yang 

panjang, sekarang hal tersebut nyatanya dipangkas dengan media dan internet 

yang dinilai mudah namun penggunanya tidak banyak mengetahui lawan 

jenis secara detail pada saat proses berkenalan tersebut, hal inilah yang 

biasanya disebut dengan blind date. Teori yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Teori Penetrasi Sosial, dengan metodologi penelitian Kualitatif dan 

Pendekatan Studi kasus yang meneliti fenomena kontemporer secara utuh.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa informasi yang dibagikan pertama akan 

membentuk kesan yang nantinya akan mempengaruhi interaksi dan tahapan 

dalam penetrasi sosial yang juga memunculkan teori interaksionisme 

simbolik yang terjadi pada tahapan penetrasi ketiga dan keempat. Makna 

keintiman yang terjadi pada ketiga informan memiliki tahapan waktu yang 

berbeda-beda. 

 Kata Kunci: Keintiman, Penetrasi Sosial, Biro Jomblo, Twitter  
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ANALYSIS OF THE MEANING OF INTIMACY THROUGH SOCIAL 

PENETRATION ON TWITTER 

(A Study of Couples Who Met on #BiroJomblo) 

 

Anggita Nurlitasari 

 

ABSTRACT 

 

 The ease of accessing the internet and disseminating information makes 

anyone able to carry out activities online even on the phenomenon of 

matchmaking. This is identical to a young person who cannot be separated 

from social media like Twitter, which is now reaching the matchmaking using 

hashtags, as in #BiroJomblo which is made and held @shitlicious every 

Saturday night. If previously the process of finding a partner was done face 

to face and through a long stage, now it is in fact trimmed with the media and 

the internet which is considered easy but users do not know much about the 

opposite sex in detail during the process of getting acquainted, this is what is 

usually called a blind date . The theory used in this study is the Social 

Penetration Theory, with a qualitative research methodology and a case 

study approach that examines contemporary phenomena in their entirety. The 

results show that the information that is shared first will form an impression 

which will later influence interactions and stages in social penetration which 

also give rise to the theory of symbolic interactionism that occurs at the third 

and fourth stages of penetration. The meaning of intimacy that occurs in the 

three informants has different stages of time. 

 Keyword: Intimacy, Social Penetration, Biro Jomblo, Twitter 
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