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RENCANA BISNIS MASKER WAJAH NARAKENA

Beby Cantika

ABSTRAK

Rencana bisnis ini dibuat dengan tujuan mengidentifikasi dan mengukur
seberapa layak bisnis ini untuk dijalankan dan dikembangkan lebih jauh
lagi. Rencana bisnis menggunakan beberapa alat untuk menganalisis
rencana bisnis ini seperti Segmenting, Targeting, Positioning (STP),
Porter’s Five Forces, SWOT analysis, Business Model Canvas (BMC) dan
menganalisa resiko-resiko apa saja yang akan muncul dalam bisnis ini.
Rencana bisnis ini  menjelaskan tentang bagaimana Narakena
mengembangkan bisnisnya, pada rencana bisnis ini penulis berfokus
terhadap penambahan jumlah penjualan dengan cara mengembangkan
strategi pemasar yang bertujuan agar masyarakat luas mengetahu dari
produk yang kami jual. Jumlah awal sumber daya manusia yang
dibutuhkan adalah dua orang. Kebutuhan investasi untuk membangun
bisnis ini sebesar Rp 70.000.000,- dan diproyeksikan dapat mencapai
periode pengembalian investasi dalam waktu 179 hari. Dari hasil analisis

tersebut kami simpulkan bahwa rencana bisnis ini layak untuk dijalankan.

FACIAL MASK NARAKENA BUSINESS PLAN
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Beby Cantika

ABSTRACT

This business plan was created with the aim of identifying and measuring
how feasible this business is to run and develop further. The business plan
uses several tools to analyze this business plan such as Segmenting,
Targeting, Positioning (STP), Porter 's Five Forces, SWOT analysis,
Business Model Canvas (BMC) and analyzing what risks will arise in this
business. This business plan explains how Narakena develops its business, in
this business plan the author focuses on increasing the number of sales by
developing a marketer strategy that aims to make the public broader aware
of the products we sell. The initial amount of human resources needed is two
people. Investment needs to build this business amount to Rp. 70,000,000, -
and is projected to reach the investment return period within 179 days. From
the results of the analysis, we conclude that this business plan is feasible to

run.
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