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PERAN CELEBRITY ENDORSER VALENTINO ROSSI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN HELM AGV TIPE PISTA 

 

Haikal Pinastika Ramadhan 

 

ABSTRAK 

 Perkembangan teknologi telah berkembang sangat pesat saat ini di hampir setiap sektor 

kehidupan yang mengalami perkembangan teknologi, dan juga khususnya di dunia roda dan 

juga satu perangkat helm, salah satu produk helm AGV yaitu Pista, AGV Pista adalah salah 

satu helm yang memiliki teknologi dan fitur-fitur terbaru dan sudah, dalam perjalanan produk 

pista AGV ini tidak terlepas dari nama Valentino Rossi, pembalap yang telah memiliki 

pengalaman panjang yang digunakan oleh AGV sebagai objek penelitian dan pengembangan 

AGV ini. pista helm, karena memang nama Valentino Rossi sangat berperan dalam dunia roda 

dua, maka namanya akan sangat berpengaruh pada produk-produk yang dekat oleh Valentino 

Rossi, fenomena pengaruh yang ingin dimunculkan, dalam penelitian ini hal-hal yang penting 

menyangkut dalam hal selebriti pendukung Valentino Rossi dan dan juga dalam hal keputusan 

pembelian pada helm pista AGV, dengan menjelajahi sumber-sumber yang tersedia di 

lingkungan Dukungan dari komunitas helm AGV Pista terdiri dari kepala komunitas 

penggemar AGV corsa pista yang juga memiliki pengalaman dan pengetahuan yang luas 

tentang helm AGV Pista dan juga pengguna yang telah merasakan secara langsung selama 

penggunaan AGV Pista serta hal-hal yang dicari dalam penelitian ini. Penelitian ini dilakukan 

untuk mengetahui seberapa besar peran Valentino Rossi sebagai celebrity endorser pada 

keputusan untuk membeli jenis helm AGV, penelitian yang dilakukan diharapkan dapat 

menjawab poin-poin dalam penelitian ini, apakah ada pengaruh terhadap pembelian 

keputusan seorang selebritas pendukung Valentino Rossi dalam produk helm Pista AGV 
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THE ROLE OF CELEBRITY ENDORSER VALENTINO ROSSI  IN THE DECISION 

TO PURCHASE A PISTA 

TYPE AGV HELMET  

 

Haikal Pinastika Ramadhan 

 

ABSTRACT 

Technological developments have been very rapidly developing at this time in almost every 

sector of life experiencing technological developments, and also especially in the world of 

wheels and also one helmet device, one of the AGV helmet products namely Pista, AGV Pista 

is one of the helmets that has technology and features the latest and already, in the course of 

this pista AGV product is inseparable from the name of Valentino Rossi, a racer who has had 

a long experience that was used by AGV as the object of research and development of this 

AGV pista helmet, because indeed the name Valentino Rossi is very instrumental in the world 

of wheels two, then his name will be very influential in products that are close by Valentino 

Rossi, this phenomenon of influence that wants to be raised, in this study the matters 

concerning are in terms of celebrity endorser Valentino Rossi and and also in terms of 

purchasing decisions on AGV pista helmets , by exploring the sources that are available in the 

environment The support of the AGV Pista helmet community consists of the head of the AGV 

community corsa pista enthusiast who also has extensive experience and knowledge about the 

AGV Pista helmet and also users who have felt firsthand during the use of the AGV Pista as 

well as the things sought in this study. This study was conducted to find out how big the role 

of a Valentino Rossi as a celebrity endorser on the decision to purchase a type of AGV helmet, 

the research conducted is expected to answer the points in this research, is there an influence 

on the purchasing decision of a celebrity endorser Valentino Rossi in the product Pista AGV 

helmet 
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