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KONSEP MASKULINITAS DALAM MEDIA MASSA: ANALISIS 

SEMIOTIKA ROLAND BARTHES DALAM VIDEO IKLAN GILLETTE 

“THE BEST MEN CAN BE” 

 

ANAK AGUNG ARKE RAMA JANITRA 

 

ABSTRAK 

 

Video saat ini telah dikenal oleh hampir seluruh lapisan masyarakat. Video 

adalah salah satu bentuk media massa yang ramai digunakan sebagai sarana 

penyebaran informasi untuk mempersuasi, menyebarkan gagasan dan ide, 

penyebaran nilai-nilai, peringatan, edukasi, dan, hiburan. Salah satu pesan banyak 

yang banyak disebarkan dalam video sebagai media massa adalah soal nilai-nilai 

maskulinitas. Berbagai konsep dan nilai akan maskulinitas telah dibentuk dan 

disebarkan sejak dulu dalam film, iklan, novel, dan lagu. Nilai-nilai maskulinitas 

ini melekat dan bermanifestasi dalam masyarakat, sehingga kemudian terbentuklah 

mitos akan maskulinitas. Terkait hal ini, Gillette melalui video iklannya, The Best 

Men Can Be mencoba untuk mengubah konsep maskulinitas lama dengan konsep 

baru yang mereka tawarkan. Hampir tiap scene dalam video iklan ini 

memperlihatkan konsep akan mitos dari maskulinitas, beserta contoh tindakannya. 

Kemudian hal ini dilanjutkan dengan tindakan dengan konsep baru maskulinitas 

yang mereka tawarkan. Konsep yang menuntut pemikiran kritis, inisiatif, dan 

keberanian. Melalui semiotika Roland Barthes, peneliti akan menelaah pesan-pesan 

yang terkandung dalam video mulai dari pemaknaan tingkat denotatif, konotatif, 

dan mitos. 

 

 

Kata kunci: Maskulinitas,  Semiotika Roland Barthes, Denotatif, Konotatif, 

Mitos, Video, Media Massa,The Best Men Can Be, Gillette 
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CONCEPT OF MASCULINITY IN MASS MEDIA: SEMIOTIC ANALYSIS 

OF ROLAND BARTHES IN GILLETTE’S COMMERCIAL VIDEO “THE 

BEST MEN CAN BE” 

 

ANAK AGUNG ARKE RAMA JANITRA 

 

ABSTRACT 

 

Nowadays, video is commonly known by almost all people in society. Video 

is one of many form of mass media that widely used as a way to inform by 

persuading, spreading ideas, spreading values, warning, education, and 

entertainment. An example from many things that spreads by video as mass media 

is the values of masculinity. Many concepts and values of masculinity have been 

made and spread in form of movies, commercial ads, novel, and music. These values 

of masculinity then deeply rooted and manifested in society, so then there is a well 

established myths of masculinity. Related to this, brands could use their commercial 

ads, to change the old concept of some values with a new concept These concept 

demands critical thinking, inisiative, and courage. Through semiotics theory of 

Roland Barthes, researcher will examine the messages in this video in denotative 

meaning, connotative meaning, and myth.  

 

 

 

Key words: Masculinty, Semiotics of Roland Barthes, Video, Mass Media 
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