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STRATEGI CONTENT CREATOR DALAM MEMBENTUK BRAND IMAGE 

YOUTUBE PROVOKE! SEBAGAI MEDIA MILLENNIALS 

Aji Satria Akbar 

 

 

ABSTRAK 

 

Konten pada media massa merupakan unsur penting dari prinsip komunikasi massa, 

yakni to inform, to educate, to entertain, to influence. Hal ini mendorong semua media 

massa untuk berlomba mengemas kontennya menjadi kreatif dan interaktif, dengan 

tujuan untuk menarik khalayak. Peneliti tertarik untuk menelaah Youtube Provoke!, 

karena kontennya yang mudah dicerna oleh millenials, salah satu program yang sedang 

digemari saat ini adalah program Natural Riverb. Tujuan dari penelitian ini untuk 

melihat pembentukan brand image pada majalah Provoke!. Metode penelitian ini 

adalah studi kasus dengan pendekatan kualitatif. Teori yang digunakan Brand Image 

dan Strategi Content Creator. Teknik analisis datanya menggunakan indepth interview 

dengan creative content Provoke!. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari tiga 

komponen brand image yaitu product attribute yang menjelaskan bahwa konten-

konten yang ada didalam youtube provoke! telah menggambarkan bahwa provoke! 

sudah menjadi media millennials. Komponen kedua yaitu consumer benefit bahwa para 

audiens telah mendapatkan informasi sesuai apa yang mereka cari, dan komponen 

terakhir yaitu brand personality, provoke! adalah media untuk anak muda dan 

menghibur.  

 

Kata kunci: Brand Image, Content Creator, Provoke!, Youtube. 
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CONTENT CREATOR STRATEGY IN FORMING YOUTUBE 

PROVOKE! BRAND AS MILLENNIALS MEDIA 

Aji Satria Akbar 

 

 

ABSTRACK 

 

Content in mass media is an important element of the principle of mass communication, 

namely to inform, to educate, to entertain, to influence. This encourages all mass media 

to compete to package their content to be creative and interactive, with the aim of 

attracting audiences. Researchers are interested in examining Youtube Provoke !, 

because the content is easily digested by millennials, one of the programs that are 

currently popular is the Natural Riverb program. This study was examined using brand 

image by Effendy (2011: 28-29), content creator by Aris Ananda (2010: 139) This 

research method is a case study with a qualitative approach. The results showed that 

of the three components of brand image, namely the product attribute that explains that 

the content that is on YouTube provoke! has already illustrated that provoke! has 

become a media millennials. the second component is consumer benefit that the 

audience has obtained information according to what they are looking for, and the last 

component is brand personality, provoke! is a medium for young people and 

entertaining. In conclusion, provoke online chose millennial generation to be its target. 

 

Keywords : Brand Image, Content Creator, Provoke!, Youtube. 
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