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Pengaruh Iklan di Media Elektronik Produk Rokok LA Bold Versi ‘Stronger 

Than Life’ Terhadap Brand Image 

 

 Lalita Rizqi Annisa 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh iklan di media 

elektronik terhadap brand image LA Bold. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dan melibatkan 110 responden. Responden dalam penelitian ini adalah 

laki-laki dan perempuan yang berasal dari semua kalangan yang pernah melihat 

iklan LA Bold versi “Stronger than Life” di media elektronik. Sampel dikumpulkan 

dengan teknik convenience sampling method. Regresi linear sederhana digunakan 

untuk menganalisis data. Penelitian ini menggunakan iklan elektronik LA Bold 

sebagai objek dari penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan di 

media elektronik memiliki pengaruh yang posotif dan signifikan terhadap brand 

image pada LA Bold.  

 

Kata kunci: iklan media elektronik, citra merk, LA Bold
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Effect of LA Bold Cigarette Product Electronic Advertising on "Stronger Than 

Life" Version on Brand Image 

 

 Lalita Rizqi Annisa 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine how the influence of advertising in electronic media 

on the LA Bold brand image. This study used a quantitative approach and involved 

110 respondents. Respondents in this study were men and women from all walks of 

life who had seen the LA Bold advertisement version "Stronger than Life" in 

electronic media. Samples were collected by convenience sampling method. Simple 

linear regression is used to analyze data. This study uses LA Bold electronic 

advertising as an object of research. The results of this study indicate that 

advertising in electronic media has a positive and significant influence on brand 

image in LA Bold. 

Key words: electronic media advertising, brand image, LA Bold 
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