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MAHASISWA UNIVERSITAS BAKRIE YANG MEMILIKI SECOND 

ASCCOUNT MENGGUNAKAN COMMUNICATION PRIVACY 

MANAGEMENT THEORY 

Helvira Sabriana Rosa 

 

ABSTRAK 

 

Instagram sebagai salah satu platform media sosial yang banyak digunakan di 

Indonesia memiliki fitur multiple account yang memungkinkan penggunanya 

menggunakan dua akun atau lebih pada satu aplikasi. Dilatarbelakangi oleh 

alasan di balik fenomena pembuatan second account, lima orang mahasiswa 

Universitas Bakrie angkatan 2015 dipilih sesuai dengan kriteria yang telah 

ditentukan untuk menjadi subjek utama dari penelitian ini. Selain wawancara, 

peneliti juga melakukan observasi terhadap akun asli maupun second account 

atau fake account yang dimiliki oleh kelima informan. Tujuannya untuk melihat 

dan menggali lebih dalam motif apa saja yang mempengaruhi individu (pengguna 

second account di Instagram) terkait proses keintiman untuk mengungkapkan 

atau menutup informasi privat yang dimilikinya kepada publik melalui asumsi-

asumsi Communication Privacy Management Theory (CPM). Tujuan lainnya 

adalah untuk mengetahui faktor-faktor yang mendorong kelima informan ini 

membuat second account di media sosial Instagram. Selain menggunakan teori 

CPM, penelitian ini juga dilengkapi dengan analisis tambahan menggunakan teori 

Dramaturgi. Penelitian ini disusun menggunakan metode kualitatif dan melalui 

pendekatan fenomenologi. Dari hasil penelitian ditemukan bahwa second account 

digunakan untuk membuat filter pertemanan dalam menentukan tingkat 

kepercayaan dari kelima informan untuk menyebarkan informasi privatnya.  

Kata kunci: second account, Instagram, asumsi, Communication Privacy 

Management Theory 
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ANALYSIS OF INSTAGRAM USERS IN BAKRIE UNIVERSITY 

STUDENTS WHO HAVE SECOND ASCCOUNT USING 

COMMUNICATION PRIVACY MANAGEMENT THEORY 

Helvira Sabriana Rosa 

 

ABSTRACT 

 

Instagram as a social media platform that is widely used in Indonesia has a 

multiple account feature that allows users to use two or more accounts on one 

application. Based on the reasons behind the phenomenon of making a second 

account, five students of Bakrie University in 2015 were selected according to 

predetermined criteria to be the main subjects of this study. In addition to 

interviews, researchers also made observations on the original and second 

accounts or fake accounts owned by the five informants. The aim is to see and 

dig deeper into any motives that affect individuals (second account users on 

Instagram) related to the intimacy process to disclose or close their private 

information to the public through the assumptions of the Communication Privacy 

Management Theory (CPM). Another aim is to find out the factors that drive 

these five informants to create a second account on social media Instagram. In 

addition to using CPM theory, this research is also equipped with additional 

analysis using Dramaturgi's theory. This research was prepared using qualitative 

methods and through a phenomenological approach. From the results of the study 

found that the second account is used to create a friendship filter in determining 

the level of trust of the five informants to disseminate private information. 

Key words: second account, Instagram, assumption, Communication Privacy 

Management Theory 
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