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STRATEGI MARKETING PUBLIC RELATIONS SAHABAT 

HANIF DHAKIRI KOTA BEKASI DALAM PENGELOLAAN 

INSTAGRAM @sahadhabekasi 

Nurul lailatul Indriyani 

 

ABSTRAK 

 

dalam penelitian ini penulis menganalisis tentang bagaimana strategi Marketing 

public relations Sahabat Hanif Dhakiri Kota Bekasi dalam pengelolaan sosial 

media Instagram @sahadhabekasi pada saat masa kampanye tahun 2019 dengan 

menggunakan metode penelitian Kualitatif deskriptif. Tujuan dari penelitian ini 

ialah untuk melihat bagaimana Sahabat Hanif Dhakiri (Sahadha Bekasi) 

menerapkan push, pull, pass pada strategi Marketing public relations yang 

diterapkan melalui platform digital, dalam hal ini akun media sosial instagram 

@sahadhabekasi. Sumber data pada penelitian ini yaitu data primer yang 

diperoleh dengan pengamatan dan penelusuran langsung terhadap akun Instagram 

@sahadhabekasi dan data sekunder diperoleh dengan melakukan wawancara 

mendalam terhadap para informan. Hasil dari penelitian ini komunitas Sahadha 

Bekasi menerapkan semua strategi marketing public relations yaitu push, pull, 

pass. Adapun diantaranya menjadikan postingan instagram menjadi soft selling 

dengan tidak mengajak secara langsung untuk memilih Hanif Dhakiri, tetapi 

memperkenalkan secara detail tentang Hanif Dhakiri. 

 

 

Kata kunci: Strategi marketing public relations, Hanif Dhakiri, Sahadha Bekasi, 

instagram. 
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STRATEGI MARKETING PUBLIC RELATIONS SAHABAT 

HANIF DHAKIRI KOTA BEKASI DALAM PENGELOLAAN 

INSTAGRAM @sahadhabekasi 

Nurul Lailatul Indriyani 

 

ABSTRACT 

 

 

This study analyzed how the Public Relations Marketing Strategy Friends of 

Hanif Dhakiri Bekasi City in managing social media Instagram @sahadhabekasi 

during the 2019 campaign period using descriptive qualitative research methods. 

The purpose of this research is to see how Sahabat Hanif Dhakiri (Sahadha 

Bekasi) applies push, pull, pass to the Marketing public relations strategy 

implemented through a digital platform, in this case the Instagram social media 

account @sahadhabekasi. Data sources in this study are primary data obtained 

by direct observation and search of the Instagram account @sahadhabekasi and 

secondary data obtained by conducting in-depth interviews with informants. The 

results of this study the Bekasi Sahadha community implemented all marketing 

public relations strategies, namely push, pull, pass. As for among other things, 

making Instagram posts into soft selling by not inviting directly to choose Hanif 

Dhakiri, but introducing in detail about Hanif Dhakiri. 

 

Keywords: Marketing public relations Strategy, Hanif Dhakiri, Sahadha Bekasi, 

instagram. 
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