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DI MEDIA ONLINE SUARA.COM 

(Studi Kasus Pengemasan Konten “Video Berita Satu Menit” dan Program 

Facebook Live Dalam Kanal Multimedia Suara.com) 

Nadila Nurwijayantri 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui komodifikasi konten/isi yang dilakukan 

oleh Kanal Multimedia Suara.com dalam pengemasan konten Video Berita Satu 

Menit dan program Facebook Live. Tujuan dari penelitian ini ialah untuk 

mengungkap komodifikasi konten/isi yang terjadi dalam pengemasan konten Video 

Berita Satu Menit dan program Facebook Live di Kanal Multimedia Suara.com. 

Selain itu untuk, menjelaskan proses pengemasan konten Video Berita Satu Menit 

dari penerapan alat multimedia dan konten advertorial. Penelitian ini merupakan 

penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus dan paradigma kritis. Dengan 

menggunakan teori Komodifikasi dari Ekomoni Politik Media Vincent Mosco, 

penelitian ini memperoleh sumber data pada penelitian ini yaitu data primer yang 

diperoleh melalui wawancara dengan beberapa informan dan dengan melakukan 

observasi melalui website dari objek yang akan diteliti yaitu tim Kanal Multimedia 

Suara.com. Dan data sekunder diperoleh dengan melakukan wawancara mendalam, 

observasi dan dokumentasi. Adapun hasil dan temuan dari penelitian ini adalah alat 

multimedia dan konten advertorial menjadi aspek dalam komodifikasi konten 

dalam pengemasan Video Berita Satu Menit  dan program Facebook Live di Kanal 

Multimedia Suara.com. 

 

Kata kunci: Komodifikasi, Ekonomi Politik Media, Pengemasan Konten, Media 

Online. 
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COMMODIFICATION OF CONTENT IN POLITICAL ECONOMIC 

PERSPECTIVES OF ONLINE MEDIA SUARA.COM 

(Case Study of “Video Berita Satu Menit” Content Packaging and Facebook 

Live Program on Suara.com Multimedia Channel) 

Nadila Nurwijayantri 

 

ABSTRACT 

 

 This research was conducted to determine the commodification of content carried 

out by Suara.com Multimedia Channel in packaging the Video Berita Satu Menit 

content and the Facebook Live program. The purpose of this study is to uncover the 

commodification of content that occurs in the packaging of Video Berita Satu Menit 

content and the Facebook Live program on the Suara.com Multimedia Channel. In 

addition, to explain the process of packaging Video Berita Satu Menit content from 

the application of multimedia tools and advertorial content. This research is a 

qualitative research with a case study approach and critical paradigm. By using 

the Commodification theory of Vincent Mosco's Political Economy Economy, this 

study obtained data sources in this study, namely primary data obtained through 

interviews with several informants and by observing through the website of the 

object to be investigated, namely Suara.com Multimedia Channel team. And 

secondary data obtained by conducting in-depth interviews, observation and 

documentation. The results and findings of this study are multimedia tools and 

advertorial content being aspects of the commodification of content in the 

packaging of Video Berita Satu Menit and the Facebook Live program on the 

Suara.com Multimedia Channel. 

 

Keywords: Commodification, Political Economy of Media, Content Packaging, 

Online Media. 
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