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PENGARUH BEAUTY INFLUENCER TASYA FARASYA  DI 

INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MAKE 

OVER  

Jeni Larasati  

  

ABSTRAK  

  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari Beauty Influencer 

dan daya tarik dari mereka sebagai selebriti endorses terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Variabel independen dalam penelitian ini adalah pengaruh dari Beauty 

Influencer (X) yang merupakan variabel dependen dan keputusan pembelian produk 
Make Over (Y).  

  

Sampel yang digunakan dalam penelitian  ini adalah masyarakat yang pernah 

membeli produk Make Over dan pernah melihat iklan produk tersebut dari Tasya 

Farasya  selaku Beauty Influencer. Jumlah sampel adalah 385 responden yang 

diambil dengan metode Convenience Sampling Method, dan melalui kuesioner. 

Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier sederhana. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa besarnya pengaruh dari beauty influencer Tasya 

Farasya  di Instagram terhadap pengambilan keputusan pembelian produk Make Over 

dimana R2 sebesar 0,890 yang artinya beauty influencer Tasya Farasya  berpengaruh 

sebesar 89% terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 11% dipengaruhi oleh faktor 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.  

  

Kata kunci : Beauty Influencer, keputusan pembelian, Make Over 

  



 

 

EFFECT OF BEAUTY INFLUENCER TASYA FARASYA  IN  

INSTAGRAM ON PURCHASE DECISION MAKE OVER PRODUCTS  

Jeni Larasati  

                        

ABSTRACT  

  

This study aims to analyze the influence of Beauty Influencers and the attractiveness 

of them as celebrities endorsing consumer purchasing decisions. The independent 

variable in this study is the influence of Beauty Influencer (X) which is the 

independent variable and the purchase decision of Make Over products is the 

dependent variable.  

  

The samples used in this study were people who had bought Make Over products and 

had seen advertisements for these products from Tasya Farasya  as Beauty 

Influencer. The number of samples is 385 respondents taken by the Convenience 

Sampling Method, and through questionnaires. The analytical method used is simple 

linear regression analysis. The results of this study indicate that the magnitude of the 

influence of Tasya Farasya 's beauty influencer Tasya Farasya  on Instagram on 

making purchasing decisions for Make Over products where R2 is 0.890 which 

means that Tasya Farasya 's beauty influencer has an effect of 89% on purchasing 

decisions. While 11% is influenced by other factors not examined in this study.  
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