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ABSTRAK 

 

Perkembangan media adalah salah satu bentuk dari perkembangan zaman.  

Penestrasi media di Indonesia menunjukan media elektronik televisi masih 

menduduki peringkat teratas. Namun, karena urusan kepemilikan modal sangat 

mungkin membuat media televisi berafiliasi dengan pihak tertentu, terutama pada 

penyelenggaraan pemilu. CNN Indonesia hadir dengan pemberitaan yang 

berimbang dan aktual, tanpa memihak kepentingan politik tertentu. Skripsi ini 

menganalisis mengenai brand positioning dari CNN Indonesia melalui peninjauan 

program “Layar Pemilu Tepercaya” CNN Indonesia Ketika Pemilihan Umum 

Kepala Daerah Tahun 2018 dan Pemilihan Umum Serentak Tahun 2019. Yang 

dianalisis adalah konten, positioning, dan diferensiasi program Layar Pemilu 

Terpercaya. Karena di era Pemilu, hampir semua media TV memiliki program 

khusus pemilu seperti yang dilakukan CNN Indonesia. Penulis berargumen bahwa 

CNN Indonesia cukup berhasil untuk mengambil kepercayaan publik di tengah 

pemberitaan yang 'berat sebelah', sayangnya upaya untuk diferensiasi produk masih 

kurang mampu membedakan dengan produk pemberitaan TV lain. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif, dengan menganalisis data primer dan data 

sekunder. Teori yang digunakan permasalahan diatas mengadopsi teori Brand 

Positioning dari Al Ries dan Jack Trout yang semulanya digunakan menganalisis 

produk namun diaplikasikan kepada program televisi. Al Ries dan Jack Trout 

mengidentifikasi Brand Positioning menjadi dua indikator, yakni positioning dan 

diferensiasi. Penelitian ini membuktikan brand positioning mampu mengambil 

minat dari konsumen, walaupun perlu dievaluasi kembali terkait diferensiasi 

produk. 

Kata kunci: Positioning, Diferensiasi, Pemberitaan, CNN Indonesia, Layar Pemilu 

Tepercaya 
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THE ANALYSIS OF THE BRAND POSITIONING OF INDONESIA 

CABLE NEWS NETWORK (CNN INDONESIA) AS LAYAR PEMLU 

TEPERCAYA 

Through a review of "Layar Pemilu Tepercaya" program when the Pemilihan 

Kepala Daerah 2018 and the Pemilihan Umum Serentak 2019 
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ABSTRACT 

 

The development of the media is one form of the times. Media penetration in 

Indonesia shows that television still at the top of the list. However, because the 

matter of capital ownership, is very possible to make television media affiliated 

with certain parties, especially in the holding of elections. This thesis analyzed the 

brand positioning of CNN Indonesia through a review of "Layar Pemilu Tepercaya" 

program when the Pemilihan Kepala Daerah 2018 and the Pemilihan Umum 

Serentak 2019. Analyez to content, positioning, and differentiation of the "Layar 

Pemilu Tepercaya" program. In Election, almost all TV media have a special 

election programs like those conducted by CNN Indonesia. But, ironically, the news 

media ahead of the election is full of political interests. Behind this gap, CNN 

Indonesia present with balanced and actual coverage, without taking sides with 

certain political interests. The author argues that CNN Indonesia is quite successful 

in taking public trust in the midst of 'biased' news, unfortunately efforts to 

differentiate products are still insufficient to differentiate from other TV news 

products. This study uses qualitative methods, by analyzed primary data and 

secondary data. The theory is Brand Positioning from Al Ries and Jack Trout, which 

were originally used to analyze the product but were applied to television programs. 

Al Ries and Jack Trout identifies Brand Positioning into two indicators, namely 

positioning strategies and differentiation strategies. This research proves the 

positioning is able to take interest from consumers, although it needs to be 

reevaluated regarding product differentiation. 

Keywords: Positioning,  Differentiation, Reporting, CNN Indonesia, Layar Pemilu 

Tepercaya 
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