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ABSTRAK 

 

Program televisi Indonesia cukup berkembang. Tak jarang, kita menemukan banyak 

hal-hal baru pada program-program televisi yang ada. Mulai dari konten berisi informasi, 

edukasi, hiburan, gaya hidup, bahkan realitas kehidupan privasi selebriti. Meski berkaitan 

dengan privasi, kehidupan pribadi selebriti masih menarik bagi penonton bahkan dijadikan 

konten pada sebuah program. 

Komodifikasi adalah salah satu teori yang sangat sering digunakan pada konten-

konten program televisi di Indonesia. Komodifikasi merupakan proses mengubah nilai pakai 

menjadi nilai tukar. Komodifikasi terdapat pada program-program televisi, salah satunya 

adalah Pesbukers yang tayang di ANTV. Setting-an cerita, privasi selebriti, guyonan, dan 

informasi yang dicampur dengan hiburan, banyak dijumpai pada tayangan yang berdurasi 1 

jam 30 menit ini. Selain melakukan komodifikasi, Pesbukers juga menggunakan konten 

privasi artis yang bertujuan untuk mencari keuntungan semata.  

Penelitian ini bertujuan untuk memperlihatkan bagaimana kru Pesbukers 

melakukan Komodifikasi Privasi sebagai konten program. Maka penelitian ini menganalisis 

masalah tersebut dengan menggunakan teori komodifikasi yang dikembangkan oleh Vincent 

Mosco dengan data Primer. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa media melakukan 

komodifikasi program untuk menarik perhatian audience dengan cara menggali privasi artis 

untuk mencapai keuntungan perusahaan semata. 
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ABSTRACT 

 

Indonesian television program has been developed. We can find many new things from 

the content of the programs. There are information, education, entertainment, life style, 

even selebrity life of celebrity privacy. Eventhough it’s thir private life or private business, all 

the viewers in Indonesia and being a part of content program. 

Commodification is a theory that is very common in our life. Commodification is the 

process of changing the values in the exchange rate to become disposable. Commodification 

often to be found on television program. One of television program is the Pesbukers on 

ANTV. The theory setting, the story, and the scenes encountered for 1 hour 30 minutes. Not 

only the commodification, Pesbukers also use content privacy artists to seek profits.  

This research aims to show how the crew did Commodification of Privacy as the content 

of program. Hence this research use the theory of commodification, developed by Vincent 

Mosco with primary data. The results of this research show that media does the 

commodification  programs to attract the attention of the audience by way of digging to 

reach the artist privacy for coorporate profits solely. 
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