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PENGARUH KREDIBILITAS BEAUTY VLOGGER SEBAGAI
ENDORSER SELEBRITI DAN KUALITAS PRODUK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN WARDAH

INSTAPERFECT DI WILAYAH JAKARTA
Della Vioni

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh
Kredibilitas Beauty Vlogger sebagai Endorser Selebriti dan Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian Wardah Instaperfect. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dan melibatkan 100 responden.
Responden dalam penelitian ini adalah perempuan yang telah membeli
produk Wardah Instaperfect. Sampel dikumpulkan dengan teknik
Convenience Sampling Method. Regresi linier sederhana digunakan untuk
menganalisis data. Penelitian ini menggunakan Kredibilitas Endorser
Selebriti, Kualitas Produk dan Keputusan Pembelian sebagai objek
penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kredibilitas Beauty
Vlogger sebagai Endorser Selebriti dan Kualitas Produk memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Wardah Insteperfect di Wilayah Jakarta.

Kata kunci : Kredibilitas Beauty Vlogger, Kualitas Produk, Wardah
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THE INFLUENCE OF BEAUTY VLOGGER CREDIBILITY AS A
CELEBRITY ENDORSER AND PRODUCT QUALITY ON THE
PURCHASING DECISION OF WARDAH INSTAPERFECT IN
JAKARTA
Della Vioni

ABSTRACT

This study aims to find out how the influence of beauty vlogger credibility as a
celebrity endorser and product quality in the purchasing of Wardah Instaperfect.
The study uses a quantitaive approach and involves 100 respondents. Respondents
in this study is woman who has bought Wardah Instaperfect. Samples are
collected using the Convenience Sampling Method technique. Simple linear
regression is used to analyeze data. This study uses beauty vlogger credibility as a
celebrity endorser, product quality and purchasing decision. The result of this
study indicate that beauty vlogger as a celebrity endorser and product quality have
a positive and significant effect on purchasing decision of Wardah Instaperfect in
Jakarta.

Keywords: Beauty Vlogger Credibility, Product Quality, Wardah
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