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PERAN SPONSORSHIP SEBAGAI MARKETING PUBLIC RELATIONS
BRODO FOOTWEAR PADA ASIAN GAMES 2018 UNTUK
MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

Juliet Georgiana Marlyn

ABSTRAK

Salah satu tujuan dari kegiatan marketing public relations, adalah untuk meningkatkan brand
awareness. Pada brand awareness, terdapat beberapa tingkatkan yang harus dilewati oleh
sebuah brand. Untuk mencapai setiap tingkatan brand awareness terdapat beberapa kegiatan
marketing public relations yang dapat dilakukan dan salah satunya sponsorship. Hal tersebut
yang dilakukan oleh Brodo pada sponsorship Asian Games 2018. Sebelum Asian Games 2018,
Brodo sudah melakukan kegiatan marketing public relations yang membuat Brodo sudah
mencapai tahap brand recognition. Dengan menjadi sponsorship official licensing pada Asian
Games 2018, Brodo berharap hal tersebut dapat menjangkau lebih banyak calon konsumen dan
dapat meningkatkan brand awareness melalui exposure yang didapatkan melalui media.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus.
Sumber data pada penelitian ini yaitu data primer yang diperoleh melalui wawancara dengan
head partnership Brodo, staff revenue INASGOC, dan juga melalui penelusuran terhadap akun
instagram dan website. Data sekunder diperoleh menggunakan media online, artikel online,
dan juga jurnal. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa kegiatan sponsorship sebagai
marketing public relations Brodo pada Asian Games 2018 merupakan langkah yang kurang
tepat untuk meningkatkan brand awareness Brodo. Keterlibatan Brodo dalam sponsorship
Asian Games akan lebih maksimal dalam meningkatkan brand awareness apabila Brodo lebih
memperhatikan dan mempertimbangkan kategori sponsor dan keuntungan yang didapatkan.

Kata kunci: Sponsorship, marketing public relations, brand awareness, Brodo, Asian Games
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THE ROLE OF BRODO FOOTWEAR SPONSORSHIP AS MARKETING
PUBLIC RELATIONS IN ASIAN GAMES 2018 TO INCREASE BRAND
AWARENESS

Juliet Georgiana Marlyn

ABSTRACT

One of the objectives of marketing public relations activity is to increase brand awareness. In
brand awareness, there are some phases that has to be through by a brand. To achieve every
phase of brand awareness there are some marketing public relations activities and
sponsorship is one of them. That activity is done by Brodo in Asian Games 2018. Before
Asian Games 2018, Brodo has done marketing public relations activity that made Brodo in
brand recognition phase. By being sponsorship official licensing in Asian Games 2018,
Brodo hopes that it can reach more prospective buyers and will raise awareness through
brand exposure obtained through the media. This research in a qualitative study by approach
case study. The data to research is the primary data obtained through interviews with Head
partnership of Brodo, Revenue staff of INASGOC, and also through the assessment of
instagram account and website. Secondary data obtained using online media, online articles
and also journals. The result of this research stated that the sponsorship as Brodo marketing
public relations in asian games 2018 is an uneffective step to increase brand awareness.
Brodo involvement in Asian Games 2018 sponsorship will be more maximal in improving
brand awareness if Brodo pay more attention about the sponsorship category and its benefit.

Keywords: Sponsorship, marketing public relations, brand awareness, Brodo, Asian Games
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