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“Analisis Pengaruh Influencer terhadap Minat Beli Produk Fashion di

Instagram (Studi kasus pada influencer Tantri Namirah dan Soraya Ulfa)”

Virda Seliyanti'

ABSTRAK

Abstrak- Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Influencer,
Minat Beli terhadap Produk Fashion di Instagram. Jenis penelitian ini adalah
kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 122 orang responden yang diambil
dengan teknik purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan analisis re gresi
linier sederhana disertai dengan uji t dan uji anova satu arah. Proses perhitungan
menggunakan SPSS 21.0. Hasil pengujian menunjukkan bahwa Influencer Tantri
Namirah berpengaruh secara positif terhadap minat beli produk fashion di instagram,
sedangkan Influencer Soraya Ulfa juga memiliki pengaruh positif terhadap minat beli
produk fashion di Instagram. Tetapi dari kedua influencer tersebut Soraya Ulfa
memiliki pengaruh yang lebih besar pada uji regresi linear sederhana 58,5 % dan

pada uji anova satu arah dengan mean 31,17.

Kata kunci: Influencer, Minat Beli, Produk Fashion, Instagram
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Analysis of the Effect of Influencers on Buying Interst in Fashion
Products Instagram (A Case Study to Influencer Tantri Namirah and Soraya Ulfa)

Virda Seliyanti'

ABSTRACT

Abstract- The purpose of this study is to determine the effect of Influencers, Buying
Interest on Fashion Products on Instagram. This type of research is quantitative. The
sample in this study were 122 respondents taken by purposive sampling technique.
Data analysis techniques using simple linear regression analysis accompanied by t
test and one-way ANOVA test. The calculation process uses SPSS 21.0. The test
results show that Influencer Tantri Namirah has a positive influence on buying
interest in fashion products on Instagram, while Influencer Soraya Ulfa also has a
positive influence on buying interest in fashion products on Instagram. But of the two
influencers, Soraya Ulfa had a greater influence on the 58.5% simple linear

regression test and on the one-way ANOVA test with a mean of 31.17.

Keywords: Influencer, Buying Interest, Product Fashion, Instagram

viii



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ...oooooooooeooeooooo ii
HALAMAN PENGESAHAN ........oooommimiomeoroeooeoeeeeeoeoeoeoeooeooooooo 11l
KATA PENGANTAR ......ooootiiiiiiooeseeoee oo oo v
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ..ooooooo vi
T 12 WD E————————————— Vil
ABSTRACT ..ot viii
BB T cossnssinsonsssasiusisnisomenmasms mmsommssecsanomestsmesr v b TS e 1
1300 DRLE 0111 ————————— 1
1.1 Latar Belakang ..o 1
1.2 Rumusan Masalah ...........co.ooooovuvvoeeoooo oo 3
L3 T 000 PEBEHEN .v.c.:comsiitiissmmmmmenmsmmvssnassmsmisssstessesssosssonsss s oo s 3
1.4 Pembatasan Masalah ......................ocoooooomiiooo 4
1.5 Manfaat Penelitian......................coo..ooooovoomooeoooooo 4
1.6 Sistematika Penulisan....................coocoooovommmmmoooo 4
BAB L.t 6
LANDASAN TEORL........cooottiiiiieinionsioeceieeeeee oo 6
2.1 KAJIan Pustalon...ussiumersmarsresmsmssensssonsensssassssessssss ssts ssestons s s 6
A T 6

2. 1.2 INSEAGTAIM ..ot oo oo 7

2. 1.3 IMIUBICET ....o.ivniraseirenerirnnssicesesssessseresseeesssasesesssesos s e eens e 9

21 DN BB v nsmmsisoassnuits smsicssmmsommnmosomssessyasmesmsins s A ASES A ERAA 12

2.2 Penelitian Terdahulu .................o..coooooovoomoooeo 14
2.3 Kerangka PemiKiran..............cccooo..cooovvoovvoooeeeomcooeooo 15
L L 16

X



METODOLOGI PENELITIAN ..........cooimvvrommeommmroeoseoooooooooo 16

3.1 Tempat dan Waktu Penelitian .....................cooccom 16
3.2 SUMBET DAA........oooooocrvirieeceseeeeeeeeoeeee oo 16
G A W R 16
3.2.2 Data SeKunder ............cooooooovooiooooooooocoooooo 16
3.3 Populasi dan Sampel .............c..ooccoooomoromooecoiooo 16
Bt RO, cconsinssessmpsmssinsitspisisimsiees s e s e 16
3.3.2 8AMPEL ... 17
3.4 Teknik Pengumpulan dan Pengolahan Data...............c............... 17
3.4.1 Teknik Pengambilan Sampel..............ccooooovveooi 17
342 PRrGO A DRI oo coumssssnisssesstinisismsimmomsmummmeeresmscsmsessssssstsssassesmmmmsseems 18
3.4.3 Penelitian Lapangan..................coooooooooiommo 18
3.4.4 Penelitian Kepustakaan...................cccooeeeo 19
3.5 Metode Pengolahan Data ............ccooo.....ooovooooveoomrcooseoo 19
3.6 Uji Validitas dan Reliabilitas ................cooooooovceoo 19
3.7 Uji Asumsi KIasik ............ocooovooimmmiioococioioo 20
3.8 Metode Analisis Data ..............ccoovvoeomevoeroeeeeooeeeoeeooooo 20
3.9 Variabel Operasional................c...coooooooomoioo 22
BAIU TV e ussssiiaais st snstomsemsom 5508 AN o 23
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ........ccoooimmmommo 23
4.1 Gambaran Umum Influencer..............c.o.cccorveo 23
4. 1.1 Profil Influencer.............oooocoommmveemoorcoscooooooo 23
4.2 Karakteristik Responden .....................cooccooeoe 26
4.2.1 Karakteristik responden berdasarkan usia ... 26
4.2.2 Karakteristik responden berdasarkan profesi.......................__ 26
4.2.3 Karakteristik responden berdasarkan pendidikan terakhir ................_ 28
4.2 .4 Karakteristik responden berdasarkan pendapatan perbulan .................... 28
4.2.5 Karakteristik responden berdasarkan pemilihan influencer ......... .. 29
4.2.6 Karakteristik responden berdasarkan alasan memilih influencer.. .. 29



4.2.7 Karakteristik responden berdasarkan lama penggunaan instagram............ 30

4.2 8 Karakteristik responden berdasarkan info produk baru di instagram.......... 31
4.2.9 Karakteristik responden berdasarkan mengetahui instagram influencer ... 31

4.3 Karakteristik Influencer Tantri Namirah......................... 33
4.3.1 Uji Validitas dan Reliabilitas.................coocooo 33
4.3.2 Uji Asumsi KIaSiK.........c.oovvveoooeomooocieeeoeeooeooeeooooo 53
4.3.3 Uji Regresi Linear Sederhana Tantri Namirah ... 36
4.3.4 Uji Parsial (Uji T) Tantri Namirah ... 37

4.4 Karakteristik Influencer Soraya Ulfa ... 38
4.4.1 Uji Validitas dan Reabilitas ... 38

4.5 Uji Asumsi Klasik Soraya Ulfa...............coooovomoo 41
4.5.1 Uji Regresi Linear Sederhana Soraya Ulfa......................_ 42
4.5.2 Uji Parsial (Uji T) Soraya UMa...............coooeoovoooo 43

4.6 Uji ANOVA Sattl ATah........coooovivmmiomeireieeseeceeeeee s eeeeeeeoeeeeeeeseeseee 44
4.7 Pembahasan...............ccoo.oeiiuieieeiooeeoeeoeoeoeeeeeeo 46
4.7.1 Influencer Tantri Namirah terhadap Minat Beli ... ... 46
4.7.2 Influencer Soraya Ulfa terhadap Minat Beli............................__ 47
BAB V e 48
KESIMPULAN & SARAN ........cooooiiimiiiiomeoeeoeoeooooooooo 48
2.1 ICCBIPDUIRIY .. covconuoisssssaiis inonsnnsenssnsonsmasisness s ssetosens st es S eeb S e 48
5.28aran......... e a8
DAFTAR PUSTAKA .....cc.oottiitiiiemeoeeoeoeceeeoeeoeeeeeeoeoeoeoeooooooo 49
LAAMIPTRIAN. . o vimssisssisssiiminsmssmmsssnnssensosnasxnsisssssess s 55 5555 508N RSt 52

xi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Pengguna Social Media...................ccooec D

Xii



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Pengguna IntemetdiIndonesia................................................... 1
Tabelz.lKategoriInﬂuencer...............‘................................................ 11
Tabel 2.2 PenelitianTerdahulu.................................................,............. 14
Tabel 3.1 Variabel Operasional..............................................................22
Tabel 4.1 Engagement Rate Tantri Namirah......................................... 24
Tabel 4.2 EngagementRateSorayaUIfa................................................... 25
Tabel 4.3 Karakteristik Responden berdasarkan L0 TR ..
Tabel 4.4 Karakteristik Responden berdasarkan Profesi. . N - |
Tabel 4.5 Karakteristik Responden berdasarkan pendidikan terakhir................. 28
Tabel 4.6 Karakteristik Responden berdasarkan pendapatan perbulan........... ... 28
Tabel 4.7 Karakteristik Responden berdasarkan pemilihan influencer........... ... 2
Tabel 4.8 Karakteristik Responden berdasarkan alasan memilih influencer... ... ... 30

Tabel 4.9 Karakteristik Responden berdasarkan lama penggunaan Instagram... ... .. 30
Tabel 4.10 Karakteristik Responden berdasarkan info produk baru di Instagram. ... 31

Tabel 4.11 Karakteristik Responden berdasarkan mengetahui Instagram influencer 31

Tabel 4.12 Pernyataan Responden... ... ... L CUUT - -
Tabel 4.13 Uji Validitas Influencer Tantri Namirah....................................33
Tabel 4.14 Uji Validitas Minat Beli Tantri Namirah.. . o D s R R P S O
Tabel 4.15 Uji Reliabilitas Tantri Namirah... ... e R -
Tabel 4.16 Hasil Uji Heteroskedasitas Tantri Namirah... T

Xiii



Tabel 4.17 Hasil Uji Normalitas P plot Tantri Namirah.. ...

Tabel4.18 Anova................................

Tabel 4.19 Coefficients.....................c.......

Tabel 4.20 Coefficients......................._

Tabel 4.21 Uji Validitas Influencer Soraya Ulfa..................... ..
Tabel 4.22 Uji Validitas Minat Beli Soraya Ulfa...........................
Tabel 4.23 Uji Reliabilitas Soraya Ulfa..............................
Tabel 4.24 Hasil Uji Heteroskedasitas Soraya Ulfa..........................

Tabel 4.25 Hasil Uji Normalitas P plot Soraya Ulfa.....................__

Tabel 426 Anova............................_.

Tabel 4.27 Coefficients.............ccoooveeiii

Tabel 4.28 Model Summatry............ ..

Tabel 4.29 Anova Satu Arah Influencer............................. ...

a0
-
.37
o 50
...

40

.41

41

... 42
.. 43
.. 43
.. 44

.44

X1V



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran SP8S.....ciiiiimmme o eessesse s s sse s

Lampiran Kuesioner....................._

ian 02

-

XV



