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Judul :Strategi Online PR Melalui Perlombaan Blog Ecotourism
di pegipegi.com Untuk Meningkatkan Brand Awareness

Perusahaan

ABSTRAK

Penelitian ini dibuat untuk menganalisis pengaplikasian strategi online PR
yang dilakukan oleh perusahaan pegipegi.com melalui perlombaan blog
ecotourism yang bertujuan untuk meningkatkan brand awareness perusahaan.
Perusahaan pegipegi.com merupakan sebuah perusahaan online yang
menyediakan jasa booking hotel, pesawat dan kereta api. Beberapa waktu lalu
perusahaan mengadakan sebuah kegiatan lomba blog ecotourism. Melalui
perlombaan ini perusahaan mengajak masyaarakat untuk ikut dan peduli pada
kelestarian wisata di Indonesia. Selain itu, perusahaan mengadakan perlombaan
ini juga bertujuan untuk meningkatkan brand awareness yang dimiliki oleh
perusahaan. Pegipegi.com menginginkan agar perusahaan dapat mencapai level
Top of Mind pada brand awareness mereka di pikiran masyarakat. Pada penelitian
ini penulis menggunakan metode kualititatif-deskriptif, dimana penulis melakukan
wawancara mendalam dan pengumpulan informasi secara online.

Adapun hasil dari penelitian adalah perusahaan pegipegi.com dalam
melaksanakan kegiatan perlombaan blog telah mengaplikasikan strategi-strategi
online PR secara benar. Namun, terdapat beberapa poin yang kurang sempurna
dilakukan oleh perusahaan karena perusahaan menyesuaikan hal tersebut dengan
nilai-nilai yang dimiliki oleh perusahaan. Selain itu, melalui perlombaan tersebut
perusahaan tidak hanya dapat meningkatkan brand awareness-nya saja tetapi juga
banyak mendapatkan manfaat dari penggunaan media sosial blog.

Kata kunci : strategi online PR, blog, ecotourism, brand awareness



Name : Fresty Gusliza Rahayu
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Research title : Online PR strategy in ecotourism blog competition of
pegipegi.com for increasing corporate’s brand awareness

ABSTRACT

This research was created to analyze the application of online PR strategy by
pegipegi.com through ecotourism blog competition in order to increasing brand
awareness of corporation. Pegipegi.com is an online corporation that provide
booking services for hotels, airplanes and train and have been established since
2012. Last year, pegipegi.com conduct blog competition about ecotourism.
Through this event pegipegi.com want to encourgae people became aware and
pay attention about tourism in Indonesia. Besides, pegipegi.com created this event
to increas corporate brand awareness. Pegipegi.com aim that the corporate will
reach Top of Mind level in term of brand awareness. This research uses
qualitative-descriptive methods, which conducted with in-depth interview and
online data accumulation.

The result of this research is pegipegi.com uses a correct example of online PR
strategies while doing this event.But, at some point there are also some flaw made
by corporation due to adjusting to corporate nature and value. Furthermore, by
means of this event pegipegi.com not only aiming to increasing their brand
awarness but also gain a lot of advanteges from using social media Blog.

Key words : online PR strategy, blog, ecotourism, brand awareness.
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