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ANALISIS RESEPSI BUDAYA POPULER FANDOM KOREA PADA 

ANGGOTA STARS SPARKLE JAKARTA 

 

Ninda Anisya 

 

ABSTRAK 

 

Budaya populer dengan sangat mudah berkembang di Indonesia, salah satunya 

budaya populer Korea (K-Pop). Sebagai sebuah budaya populer, bagian yang paling 

tampak dari adanya budaya K-Pop adalah penggemarnya atau fandom. Berkat 

kekuatan media massa, K-Pop mulai menyebar selayaknya virus ke seantero dunia 

dengan kemunculan fandom. Berdasarkan laporan The Korean Times, dari total 73,12 

juta penggemar K-Pop di seluruh dunia, Indonesia masuk penggemar terbanyak 

ketiga di dunia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan resepsi 

khalayak dari budaya populer fandom Korea dengan menggunakan analisis 

penerimaan khalayak milik Stuart Hall decoding – encoding. Penelitian ini termasuk 

ke dalam jenis penelitian kualitatif dan fokus pada decoding khalayak dari resepsi, 

pemikiran, dan interpretasi. Data penelitian diperoleh melalui wawancara mendalam 

dengan komunitas penggemar Stars Sparkle Jakarta sebagai informan penelitian yang 

mana memiliki ketertarikan dalam budaya K-Pop. Informan disini dibagi menjadi 

tiga posisi makna milik Stuart Hall yaitu Dominant hegemonic position, Negotiated 

position, dan Oppositional position. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa para 

informan tidak berada dalam posisi menolak. Namun beberapa kondisi, informan 

tidak selalu berada pada posisi dominan, tetapi juga berada dalam posisi negosiasi. 

Latar belakang kehidupan dan pengalaman juga memengaruhi cara informan dalam 

memberikan makna. 

 

Kata kunci: Analisis Resepsi, Budaya Populer Korea (K-Pop), Fandom, Media 

Sosial Twitter. 
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ANALISIS RESEPSI BUDAYA POPULER FANDOM KOREA PADA 

ANGGOTA STARS SPARKLE JAKARTA 

 

Ninda Anisya 

 

ABSTRACT 

 

Popular culture is very easy to develop in Indonesia, one of them is Korean popular 

culture (K-Pop). As a popular culture, the most visible part of K-Pop culture is its 

fans or fandom. The power of the mass media, K-Pop began to spread like a virus 

throughout the world with the appearance of fandom. Based on The Korean Times 

report, from a total of 73.12 million K-Pop fans around the world, Indonesia is 

among the third most fans in the world. The purpose of this study is to describe 

audience acceptance from popular culture of Korean fandom by using Stuart Hall's 

decoding-encoding audience acceptance analysis. This research belongs to the type 

of qualitative research and focuses on the decoding of audiences from meetings, 

thinking, and interpretation. The research data was obtained through interviews 

conducted with fans of Bintang Sparkle Jakarta fans as research informants which 

have an interest in K-Pop culture. The informants here are divided into three 

positions of meaning that belong to Stuart Hall namely Dominant hegemonic 

position, Negotiation position, and Opposition position. The results of this study 

indicate that there are no informants who are in the Opposition position. However, 

several informants conditions are not always in the Dominant position, but also in the 

Negotiation position. Informants' backgrounds and life experiences also influence the 

way they give meaning. 

 

Key Words: Reception Analysis, Korean Popular Culture (K-Pop), Fandom, Social 

Media Twitter. 
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