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STRATEGI PENGEMBANGAN POP BALADO DENGAN METODE BMC

Wiwiet Tristiyanto Putra

ABSTRAK

Perubahan gaya hidup masyarakat yang membeli dengan cara online
dibandingkan offline menjadi salah satu peluang tersendiri dan semakin tegas.
BPS mencatat pada bulan April 2020, penjualan tertinggi dipegang Makanan dan
Minuman yang melonjak tajam 1070% dari penjualan di bulan Januari 2020. Pop
Balado adalah rencana bisnis yang berlokasi di Perumahan Sahara Indah Permai,
Bekasi Utara; dengan penawaran produk makanan ringan berbalado kering yang
khas dengan pembumbuan balado bukan dengan bubuk cabai instan,
menggunakan platform digital yang ada saat ini (toko online,whatsapp, instagram,
facebook, shopee, GoFood, dan GrabFood). Metode yang digunakan adalah
analisis deskriptif yang disusun berdasarkan informasi yang diperoleh dari studi
literatur dan model bisnis yang diterapkan, dengan instrumen Business Model
Canvas. Penilaian kelayakan rencana bisnis Pop Balado dilakukan dengan
parameter analisis NPV, Payback Period, dan IRR. Dalam kelayakan bisnis,
proyeksi arus keuangan selama lima tahun menunjukkan NPV positif sebesar Rp.
Rp. 167.039.432 dan IRR sebesar 45,09% dengan Payback Period selama kurang
lebih 1 Tahun 9 Bulan.

Kata kunci: keripik singkong, perencanaan bisnis, bisnis model kanvas, tesis
bisnis, analisa kelayakan keripik singkong.



Universitas Bakrie

POP BALADO DEVELOPMENT STRATEGY
WITH BUSINESS MODEL CANVAS (BMC) METHODS

Wiwiet Tristiyanto Putra

ABSTRACT

Changes in the lifestyle of people who buy online compared to offline
have become one of their own opportunities and are increasingly assertive. BPS
recorded that in April 2020, the highest sales were held by Food and Beverage,
which jumped 1070% from sales in January 2020. Pop Balado is a business plan
located in Sahara Indah Permai, North Bekasi; by offering snack products with its
authentic dried balado flavoring instead of instant chili powder, using the existing
digital platforms (online stores, whatsapp, instagram, facebook, shopee, GoFood,
and GrabFood). The method used is a descriptive analysis based on information
obtained from the study of literature and the applied business models, with the
Business Model Canvas instrument. The feasibility assessment of the Pop Balado
business plan is carried out using NPV, Payback Period, and IRR analysis
parameters. In business feasibility, the projected financial flows for five years
show a positive Balado Pop NPV of Rp. 167.039.432 and IRR of 45,09% with a
Payback Period for approximately 1 Year 9 Month.

Kata kunci: cassava snack, business plan, business model canvas, business thesis,
NPV-IRR-PP
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