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ANALISIS STRATEGI IKLAN DI MEDIA SOSIAL UNTUK 
MENINGKATKAN EFEKTIFITAS PENJUALAN 

(Studi Kasus PT Wieda Sejahtera) 

Abdul Wahab 

ABSTRAK 

Komponen penting dari pemasaran adalah media sosial. Media sosial adalah sarana 

bagi konsumen untuk berbagi informasi teks, gambar, audio, dan video satu sama 

lain dan dengan perusahaan, dan sebaliknya. Media sosial memungkinkan pemasar 

untuk membentuk suara publik dan kehadiran online. Mereka dapat secara efektif 

memperkuat kegiatan komunikasi lainnya. Karena kedekatan sehari-hari mereka, 

mereka juga dapat mendorong perusahaan untuk tetap inovatif dan relevan. 

Pemasar dapat membangun atau memanfaatkan komunitas online, mengundang 

partisipasi dari konsumen dan menciptakan aset pemasaran jangka panjang dalam 

proses tersebut. Studi Kasus ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi 

iklan di media sosial yang ada di PT Wieda Sejahtera. Jenis Studi Kasus yang 

digunakan adalah deskriptif dimana jenis studi kasus ini bersifat pemaparan dan 

bertujuan untuk memperoleh gambaran (deskripsi) lengkap tentang permasalahan 

yang ada di PT Wieda Sejahtera. Hasil yang diperoleh adalah  penerapan strategi 

iklan di media sosial di PT Wieda Sejahtera. Saat ini perusahaan harus fokus dalam 

meningkatkan efektifitas penjualan dengan tujuan iklan dimedia sosial dapat 

berjalan dengan lancar dan diharapkan tidak ada hambatan. 

Kata Kunci : Media Sosial, Iklan di Media Sosial, Efektifitas Penjualan, 

Strategi Iklan Media Sosial di PT WS. 
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ANALYSIS OF SOCIAL MEDIA ADVERTISING 
STRATEGIES TO INCREASE SALES EFFECTIVENESS 

 (Case Study: PT Wieda Sejahtera) 

Abdul Wahab 

ABSTRACT 

An important component of marketing is social media. Social media is a means for 

consumers to share text, image, audio and video information with each other and 

with companies, and vice versa. Social media allows marketers to form a public 

voice and online presence. They can effectively strengthen other communication 

activities. Because of their everyday closeness, they can also encourage companies 

to stay innovative and relevant. Marketers can build or utilize online communities, 

invite participation from consumers and create long-term marketing assets in the 

process. This Case Study aims to analyze the implementation of advertising 

strategies on social media at PT Wieda Sejahtera. The type of case study used is 

descriptive where the type of case study is exposure and aims to obtain a complete 

description (description) of the problems that exist in PT Wieda Sejahtera. The 

results obtained are the application of advertising strategies on social media at PT 

Wieda Sejahtera. Now the company must focus on increasing sales effectiveness 

with the aim of advertising on social media to run smoothly and hopefully there are 

no obstacles. 

Keywords: Social Media, Advertising on Social Media, Sales Effectiveness, 
Social Media Advertising Strategy at PT WS.  
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